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MEJIA MENDEZ W. N. 2016. Estudio Socioeconémico Para La Implementacion Del

Proyecto “Ovino — Caprino” En La Universidad Nacional De Agricultura, Catacamas

Olancho. Diagnostico Licenciado en Administracion de Empresas Agropecuarias, UNA.

RESUMEN

Con el proposito de conocer la oferta y demanda que tiene la carne de ovejo y la leche de
cabra, se desarrollé la siguiente investigacion desde el mes de Diciembre de 2015 al mes de
Junio de 2016, en la zona urbana de la ciudad de Catacamas. El estudio se llevo a cabo
mediante la utilizacion del método descriptivo no experimental haciendo uso de la aplicacion
de encuestas. Aplicandose tres tipos de encuestas una dirigida a los consumidores de carne
y lacteos, tomando una muestra de la poblacién de 202 personas, Otra encuesta dirigida a
los distribuidores de carnes y lacteos tomando el total de 22 negocios La otra dirigida a los
duefios de restaurantes dedicados a la venta de carnes tomando el total de 10 restaurantes.
De los resultados obtenido se pudo determinar que actualmente existe una demanda de la
carne de ovejo por parte de los consumidores y una probabilidad de distribucion, pero no
existe una posibilidad de distribucion hacia la leche de cabra de igual manera no existe una
oferta por parte de ningun distribuidor de carne de ovejo y leche de cabra, este trabajo de
investigacion se realizo con el fin de proporcionar informacion a la universidad Nacional de
agricultura para facilitar la ejecucion de dicho proyecto.

Palabras clave: Impacto Econémico Oferta y demanda, Carne de Ovejo, Leche de cabra
Consumidores, distribuidores.
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l. INTRODUCCION

En el mundo existe una gran variedad de agrupaciones de ganado caprino adaptadas a las
condiciones donde viven y con caracteristicas mas o menos homogéneas consideradas
como razas, sin embargo y debido a que las cabras han sido utilizas ampliamente en las
regiones tropicales y subtropicales menos desarrolladas del mundo, las razas, en el sentido
estricto de la palabra, con asociaciones de criadores, libros de registro y patrones definidos
estan practicamente confinadas a Europa y Estados Unidos. Mason (1981).

La poblacion nacional de caprinos en 1993 ascendi6 a 27,077 cabezas, incrementandose en
un 67.8 % en relacion al Censo Nacional Agropecuario de 1974. La poblacion de ovinos se
estimé en 13,145 cabezas, mostrando un ascenso del nimero de cabezas en un 359.1% en

relacion al censo de 1974 (Censo Nacional Agropecuario, 1993).

Una vez conociendo las propiedades de la carne de ovejo y la leche de cabra el presente
trabajo de investigacidn consistié en identificar cuél es la oferta y demanda que tienen estos
productos derivados de estas especies en el mercado de la ciudad de Catacamas en el

departamento de Olancho.

Para conocer lo antes expuesto se aplicaron encuestas dirigidas a los consumidores de
carnes y lacteos, a los distribuidores de las mismas y a los propietarios de restaurantes
dedicados a la venta de carnes de la localidad, con el fin de identificar la posible demanda

que tengan estos productos derivados de las especies en estudio.

El presente trabajo de investigacién se realizé con el fin facilitar informacién a la
Universidad Nacional de Agricultura para la implementacion del proyecto ovino Caprino a

ejecutarse en sus predios.



1. OBJETIVOS

2.1 Objetivo General

Proporcionar informacion basica a la Universidad Nacional de Agricultura para la

ejecucion e implementacion del proyecto ovino - caprino en sus predios o parcelas.

2.2 Objetivos Especificos

e Determinar cual es la aceptacién que tiene la carne de ovejo y la leche de cabra del

proyecto ovino - caprino.

e Analizar el comportamiento en comparacion a otros productos similares en el

mercado, como la carne de res, cerdo y pollo.

e Conocer la aceptaciéon del consumo de carne de ovejo y la leche de cabra como

alternativa en la dieta alimenticia de los habitantes de la ciudad de Catacamas.



I1l.  REVISION DE LITERATURA

3.1. Estudio socioeconémico

Es establecer cual es el ambiente que les rodea a los individuos, proporcionando elementos
objetivos e informacion relevante en torno a lo que conoceremos de dicho lugar y sus
habitantes, es decir es una entrevista a profundidad aplicando cuestionarios, disefiados
expresamente para los aspectos relevantes que queremos conocer para corroborar la forma
de vida, escolaridad, sus labores, condiciones de salud, vivienda y economia. (Ortegon,
2005).

3.2. Concepto de estudio socioecondmico.

Un estudio socioecondmico es establecer cual es el ambiente que les rodea a los individuos,
proporcionando elementos objetivos e informacion relevante en torno a lo que conoceremos
de dicho lugar y sus habitantes, es decir es una entrevista a profundidad aplicando
cuestionarios, disefiados expresamente para los aspectos relevantes que queremos conocer
para corroborar la forma de vida, escolaridad, sus labores, condiciones de salud, vivienda y

economia. Ortegon (2005).

3.2.1. Laimportancia de un estudio socioeconémico

El estudio socioeconémico es de vital importancia, proporciona elementos objetivos e
informacidn relevante en torno a los aspectos que queremos conocer de alguna persona o

familia. Un estudio socioeconomico consiste en una entrevista a profundidad aplicando un



cuestionario disefiado expresamente para los aspectos relevantes que conocer. (Tobar,
2013).

3.2.2. Caracteristicas de un estudio socioeconémico

Las caracteristicas de un estudio socioeconémico, se redactan en un documento que nos
permite conocer el entorno econdémico y social de un sector en particular, se trata de una
investigacion con la intencién de conocer aspectos propios, tales como su situacion

econdmica actual, forma de vida, entorno familiar y social. (Villegas, 2013).

Es importante recordar que en el momento en el cual existe un enfrentamiento de una
persona ante este tipo de estudio, lo primero a tratar debe de ser presentarse ante una
entrevista inicial, luego coordinar un encuentro para realizar una visita en el domicilio,
ademas de mencionar los datos personales, los estudios que se ha realizado, las
experiencias que se tienen en el campo laboral, entre otras cosas mas que resultan ser
importantes y necesarias de conocer. Después solicitar las correspondientes referencias
personales que se tienen, se realiza a través de los datos que se han dado. (Villegas, 2013).

Para terminar, es bastante necesario, el comparar la informacion que se ha recopilado
previamente (los datos brindados en la solicitud), con la informacion que se han observado,

para luego proceder a sacar las respectivas conclusiones. (Villegas, 2013).

3.3 Factores que involucran un estudio socioeconémico.

Fundamenta el poder medir objetivamente, aspectos como la estructura familiar, educacion,
ingreso mensual, gastos en alimentacion, servicios disponibles en el hogar y servicios
disponibles en la comunidad, el conjunto de esos factores, es lo que se ha denominado

"Condicién Socioecondmica". Para medir el aspecto socioecondémico, en grupos de estudio



0 muestras, en las diferentes comunidades donde se trabaja, y que de alguna manera dichos
aspectos estan relacionados con el consumo de alimentos. (Instituto Nacional de Higiene
Rafael Rangel, 2010)

3.4 Finalidad para el analisis de un estudio socioeconémico.

Los principales propdsitos de estudios de comunidad y de sector son diferenciar la forma de
vida en cuanto a su organizacion social, valor educativo y culturales, identificar los
principales problemas y necesidades de salud para participar en su solucion y conociendo
los recursos sanitarios, econdmicos, educativos, culturales, caracteristicas socio-
psicologicas, historicas, geograficas, culturales y ambientales que inciden en la salud de la
poblacion para desarrollar a acciones que contribuyan a su solucion. (Esteves, 2012).

3.4.1. Ventajay desventaja de un estudio socioeconémico

La ventaja es que se trata de un diagnostico simple para aplicar y comunicar, basandose en
criterios objetivos, lo que deberia producir una importante convergencia en resultados
favorables bien diferenciados en capacidad econdmica, y con claras diferencias en conducta
de la comunidad y ademés se aplica facilmente, tanto por encuestas en hogares como
telefonicas. (Sandoval, 2005).

La desventaja es que se refiere al necesario consenso de la informacion que este tipo
requiere. Para que tenga utilidad, todos los usuarios de investigacion de mercado y analisis
social deben estar de acuerdo con los objetivos de proyeccion para la comunidad, estos
deberian de ser planteados para bienestar de la misma comunidad. (Sandoval, 2005).



3.5. Concepto de demanda

Es la cantidad de bienes o servicios que el comprador o consumidor esta dispuesto a
adquirir a un precio dado y en un lugar establecido, con cuyo uso pueda satisfacer parcial o
totalmente sus necesidades particulares o pueda tener acceso a su utilidad intrinseca.
(Simon, 2001).

La demanda se refiere a "las cantidades de un producto que los consumidores estan

dispuestos a comprar a los posibles precios del mercado”. (Laura, 1998).

3.6. Definicion de demanda

Se entiende por demanda la cantidad de bienes y servicios que el mercado requiere o
solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio determinado. El
principal proposito que se persigue con el andlisis de la demanda es determinar y medir
cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado con respecto a un bien o
servicio, asi como determinar la posibilidad de participacién del producto o servicio del

proyecto en satisfaccion de dicha demanda (Baca, 2001).

3.6.1. Clases de demanda

Existen varios tipos de demanda que se pueden clasificar de la siguiente forma:

e En relacion con su oportunidad

a) Demanda insatisfecha.- En la que el producto u ofertado no alcanza a cubrir los

requerimientos del mercado.



b) Demanda Satisfecha.- En la que lo ofrecido al mercado es exactamente lo que éste

requiere.

e En relacion con su necesidad

a) Demanda de bienes social y nacionalmente necesarios.- Que son las que la sociedad
requiere para su desarrollo y crecimiento, estan relacionados con la alimentacion, el

vestido, la vivienda y otros rubros.

b) Demanda de bienes no necesarios 0 de gusto.- Que es practicamente el llamado
consumo suntuario, como la adquisicién de perfumes, ropa fina y otros bienes de este tipo.

En este caso la compra se realiza con la intencion de satisfacer un gusto y no una necesidad.

e En relacion con su temporalidad.- Se reconocen dos tipos:

a) Demanda continua.- Es la que permanece durante largos periodos normalmente en
crecimiento, como ocurre con los alimentos, cuyo consumo ira en aumento mientras

crezca la poblacion.

b) Demanda ciclica o estacional.- Es la que en alguna forma se relacionan con los
periodos del afio, por circunstancias climatoldgicas o comerciales como regalos en la época
navidefia, paraguas en la época de lluvias, enfriadores de aire en tiempos de calor, entre

otros.

e De acuerdo con su destino.- Se reconocen dos tipos:

a) Demanda de bienes finales.- Que son los adquiridos directamente por el consumidor

para uso o aprovechamiento.



b) Demanda de bienes intermedios o industriales.- Que son los que requieren alguin

procesamiento para ser bienes de consumo final. (Baca, 2001).

3.6.2. Proposito del analisis de la demanda

El principal propdsito que se persigue el andlisis de la demanda es determinar o medir
cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado con respecto del bien o

servicio. (Baca Urbina, S.f.)

3.6.3. Determinantes de la demanda

Entre los factores que afectan a la demanda de un servicio se pueden nombrar:

e Precio.
e Precio de bienes sustitutivos y complementarios.
e Renta del consumidor.

e Estimulos de marketing. (Orjuela y Sandoval 2002)

3.6.4. Como se analiza la demanda

El principal proposito que se persigue con el analisis de la demanda es establecer y evaluar
cuéles son los puntos importantes que impulsan al mercado con respecto a adquirir un bien
0 servicio, asi como determinar la posibilidad de participacion del producto o servicio del

proyecto en la satisfaccion de dicha demanda. (Orjuela y Sandoval 2002)



3.6.5. Andlisis de la demanda actual

El andlisis de la demanda actual, se realiza con el objetivo de determinar el volumen de
bienes o servicios, que los consumidores actuales o potenciales estan dispuestos a adquirir.
Es decir, determinar la posibilidad de capturar una parte del mercado objetivo y ganar una
participacion en éste, que nos garantice el éxito de seguir adelante con el proyecto. (Orjuela
y Sandoval 2002)

El andlisis de la demanda debe identificar a los competidores actuales, su capacidad de
influencia sobre la demanda global y su previsible evolucion en el futuro. La entrada de
nuevos competidores siempre presupone una pérdida de cuota de mercado de las restantes
empresas, Desde la perspectiva comercial, el centro del analisis esta configurado por los
acciones de marketing de la competencia, como los principales segmentos de mercado en

que actla, diferentes, niveles de precios, campafias publicitarias, y otras actuaciones.

3.6.6. Pronosticos de la demanda futura

Para la planificacion de las acciones de marketing es necesario conocer la evolucion de la
demanda en el futuro. Planificar supone establecer las actuaciones a realizar en el futuro los
resultados que se deben alcanzar. Sin el pronostico, las decisiones tomadas no se
corresponderan con las situaciones del mercado en el plazo previsto. (Orjuela y Sandoval
2002)

Condicionantes de la demanda futura, estos pueden ser:

e El aumento de la poblacidn, del ingreso, cambios en su distribucion.
e Cambios en el nivel general de precios.
e Cambios en la preferencia de los consumidores

e Aparicién de productos sustitutivos



e Cambios en la politica econémica

e Cambios en la evolucion y crecimiento del sistema econémico

3.7. Precio

Se denomina precio al valor monetario asignado a un bien o servicio. Conceptualmente, se
define como la expresion del valor que se le asigna a un producto o servicio en términos

monetarios y de otros parametros como esfuerzo, atencién o tiempo, etc.

El precio es la cantidad de dinero que el cliente necesita pagar para adquirir un producto o
servicio ofrecido. Debido a que existen diferencias entre producto y servicios similares,
también las hay entre los precios. El precio es la cantidad de dinero que necesita un cliente,
en un momento dado, para adquirir un tipo particular de producto y/o servicio. (Door,
1984).

3.7.1. El precio de un bien servicio se define desde dos puntos de vista:

e Desde el punto de vista del comprador
El comprador va a buscar siempre el precio mas bajo pues el precio va a determinar
si el consumidor va a poder 0 no comprar dependiendo del dinero con el que cuenta.

Para el consumidor el precio representa un sacrificio de poder de compra.

e Desde el punto vista del vendedor.
El vendedor sabe que el precio es una fuente de ingreso y un factor muy importante
para la determinacion de utilidades. El vendedor siempre fijard un precio que

maximice sus utilidades y que cubra las expectativas de ingreso por venta.
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3.8. Analisis de los precios

Es la cantidad monetaria a que los productores estan dispuestos a vender, y los
consumidores a comprar, un bien o servicio, cuando la oferta y la demanda estan en
equilibrio. (Baca Urbina, 1995).

Segun la teoria econdmica, en un sistema de mercado el precio del producto determina la
cantidad que se demanda de ese producto. Esta sencilla relacion supone, sin embargo, que
permanece constante una serie de factores que influyen también sobre la demanda, entre
ellos: él nmero de compradores, las expectativas sobre ingresos y los precios futuros que

tienen esos compradores. (McGraw-Hill, 1999).

3.8.1. Demanda potencial

Es la que se lograria si se cumplieran varias condiciones que actualmente no se encuentran
en el mercado nacional. Dichas condiciones tendria que haber una economia con sentido y
estable ya que esto daria una demanda potencial en el total de la demanda lo que nos

incurriria a que los consumidores tuviesen mas oportunidades en su demanda. (Diaz, 2010).

3.9. Concepto de la oferta

Una oferta es una propuesta que se realiza con la promesa de dar algo en términos
econdmicos la oferta es la cantidad de productos y/o servicios que los vendedores quieren y
pueden vender en el mercado a un precio y en un periodo de tiempo determinado para
satisfacer necesidades o deseos. y en cuanto a cada una de ellas. En economia, se define la
oferta como aquella cantidad de bienes o servicios que los productores estan dispuestos a

vender a los distintos precios de mercado. (Laidler,1981).
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3.10. Mercado

Un mercado es el conjunto de compradores reales y potenciales de un producto. Estos
compradores comparten una necesidad o un deseo particular que puede satisfacerse

mediante una relacion de intercambio. (Kotler etal, 2005).

3.10.1. Segmentacién de mercado

Define la segmentacion de mercados como el procedimiento de dividir un mercado en
distintos subconjuntos que tienen necesidades o caracteristicas comunes y de seleccionar
uno o varios de esos segmentos como tantos objetivos por alcanzar por medido de una

mezcla de marketing especifica. (Schiffman y Kanuk, 2001).

3.11. El producto

Son los distintos bienes y servicios que resultan del proceso de produccidon que se
consumen o se emplearan en un proceso de produccion posterior. (Samuelson P.

Economia)

Define el producto como unos conjuntos de atributos tangibles o intangibles que satisfacen
una necesidad determinada del consumidor. Un producto es cualquier cosa que se puede
ofrecer a un mercado para satisfacer un deseo o0 una necesidad, en el cual, forman parte de
la mezcla de marketing de la empresa, junto al precio, distribucion y promocion, lo que
conforman las 4 p. Cada producto tiene un nombre descriptivo o genérico que todo mundo
comprende, como ser: el empaque, color, precio, prestigio del fabricante, prestigio del
detallista y servicios que prestan este y el fabricante. (Friederich, 1999)
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3.11.1. Ciclo de vida del producto

El ciclo de vida del producto se puede visualizar en cuatro etapas, la primera etapa es la
introduccidn, con esto se buscara darlo a conocer en el mercado al producto, con muchos
esfuerzos publicitarios y de distribucion para buscar la aceptacion del gusto del
consumidor, la segunda etapa es la de crecimiento, con esto se buscara alcanzar una mayor
penetracién de mercado, con esos la empresa comienza a ver las utilidades que genera el
producto, la tercera etapa de madurez, con esta etapa el producto alcanza su mejor nivel de
ventas; las utilidades son mayores y los gasto en publicidad y promocién disminuyen
considerablemente, y por ultimo el producto entra a una etapa de declinacion, con esos la
ventas disminuyen, el costo incrementan y las utilidades son minimas e incluso llegan a

desaparecer. (Friederich, 1999)

3.12. Producto Interno Bruto.

Es la estimacion del valor de produccién a precios de mercado, realizada dentro del
territorio econémico de un pais, el (PIB), Producto Interno Bruto es desde luego, un
agregado que depende del pais donde residan los propietarios de los recursos de produccion

gue se movilizan en su generacion. (Paschoal Rosseti J, 1982).

3.12.1. Producto Interno Bruto a Precios Constantes.

Es el valor del PIB medido a precio de afo base, producto que se obtiene en cada ejercicio
eliminado las variaciones de los precios a evaluarse cada uno de los productos y servicios
prestados por el precio de un afio de referencia al que se denomina ano base, el producto

precios constante es conocido también como producto real. (Mangones, 2006).
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3.12.2. Producto Interno Bruto a Precios Corrientes.

Es la suma de los valores monetarias de los bienes y servicios producidos en un pais
durante un ejercicio , es valor libre de duplicaciones que corresponden a la suma del valor
agregado que se genera durante un ejercicio , en todas las actividades de la economia, asi
mismo se define como la diferencia entre el valor bruto de la produccién menos el valor de
los bienes y servicios (Consumo Intermedio) que se suma en el proceso productivo, su
calculo toma como referencia los bienes y servicios vigentes en cada afio, a los que se

denominan precios corrientes. (Mangones, 2006).

3.12.3. Producto Interno Bruto Real.

Es el valor total de los bienes y servicios finales producidos en la economia durante un afio,

calculado como si los precios no hubieran cambiado con respecto a un afio dado que se

denomina base. (Krugman, 1953).

3.12.4. Producto Interno Bruto Nominal.

Es el valor total de los bienes y servicios finales producidos en la economia durante un afio,

calculado utilizando los precios del afio en que se genera la produccion. (Krugman, 1953).

3.12.5. Evolucion del producto Bruto Agroalimentario en Honduras.

En 2009 el PIB Agricola alcanz6 la suma de Lps. 19,428 millones a precios constantes del

2000 que representa el 13% del PIB total. (Secretaria de Agricultura y Ganaderia, 2012).
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3.13. Ingreso Per céapita.

Es el ingreso promedio computado por cada hombre, mujer y nifio en un grupo particular,
se obtiene dividiendo el ingreso total de un grupo especifico por el total de las poblaciones
dicho grupo. (Chapman B, 1982).

3.14. La Canasta Bésica.

Es un conjunto de alimentos béasicos, en cantidades apropiadas y suficientes para satisfacer
por lo menos las necesidades energéticas y proteicas por las familias u hogares, es el
minimo alimentario para una familia u hogar de referencia. (Menchu, Oseguera, & Zuniga,
1992).

3.15. indice de Precios al Consumidor.

Es la medida de fluctuaciones que experimentan los precios al por menor de un grupo
seleccionado de articulos a través del tiempo, geogréaficamente y por sectores sociales por
tanto se usa comudnmente en los ajustes de sueldos y salarios, en la deflacion de series

econdmicas y en el anélisis de precios. (Alvarado, 1986).

3.15.1. Factores que influyen en el comportamiento del comprador

a. Factores Psicologicos:

Motivacién, aprendizaje y creencias

b. Percepcion:
Proceso por el cual las personas seleccionan organizan e interpretan los estimulos sean

internos o externos con el fin de asignarles significados, en el cual, depende de tres
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procesos preceptuales: Exposicion selectiva: No todos los avisos y publicidades causan el
mismo estimulo en el consumidor. - Distorsion selectiva: EI consumidor siempre tiene a
distorsionar la informacion para que coincida con los preconceptos que tiene. Retencion
selectiva: Se retiene aquello que mas llama la atencion, o causado una mejor impresién o

posicionamiento.

c. Actitud:
Es la forma de motivacion social que predispone la accion de un individuo hacia
determinados objetivos 0 metas. La actitud designa la orientacién de las disposiciones
mas profundas del ser humano ante un objeto determinado. Existen actitudes
personales relacionadas Unicamente con el individuo y actitudes sociales que inciden

sobre un grupo de personas.

d. Cultura:
Se aprende un conjunto basico de valores, percepciones, preferencias y conductas, la

conducta influye en los habitos de vida, preferencias, consumo

e. Subcultura:

Grupos mas pequerfios (orientales, occidentales, grupos raciales)

f. Clase social:
Los productos que se compran dependen de la clase social no solo los ingresos,

también educacion, salud, ocupacion, entre otros.

g. Factores Sociales:

Grupos de referencia, familia, roles y estatus.
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h. Factores Personales:

Edad y fase del ciclo de vida, estilo de vida, personalidad y auto concepto.

i. Ocupacion:

Un gerente y un obrero tienen compras distintas.

j. Circunstancias econdémicas:
Influyen en la seleccidn de productos. Estilo de vida: patron de vida expresado en sus
actividades, intereses y opiniones. (Parkin, 2001)

3.16. Generalidades de los pequefios rumiantes

Son pequefios mamiferos, rumiantes, herbivoros y déciles, generalmente solo tienen una o
dos crias por parto llegan a vivir de 8 hasta 10 afios, producen principalmente carne, leche y

lana. (Financiera rural, 2009).

Se adaptan muy bien a condiciones de clima frio y seco en general tienen el cuerpo cubierto
de lana en caso de las ovinos y los caprinos de pelo (exceptuando algunas razas de ovinos
que tiene pelo), la infraestructura que se construye para estos pequefios rumiantes consiste
en corrales que se construyen con paredes de adobe, piedra, madera, maya entre otros. Con
pisos de tierra, el tamafio del corral esta en funcion del tamafio del hato. (Financiera rural
2009).

Su alimentacion se basa principalmente de pasto y leguminosas, en las regiones templadas,
se basa en apacentamiento en terrenos comunales, terrenos agricolas en descanso, terrenos
baldios y pequefios claros de bosque, otros productores conducen el rebafio a distancias
para que aprovechen las areas de pastizales mas alejadas de la poblacion. (Financiera rural,
2009).
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3.17. Situacion ovino — caprino mundial

El sector ovino en Espafia se enfrenta, entre otros problemas, a una disminucion. El
consumidor es la pieza clave de la cadena de comercializacion, puesto que determina la
demanda, condiciona la oferta y puede elevar dicho nivel de consumo. Para ello, es
fundamental que los operadores de la cadena de valor adopten una orientacion al cliente,
que considere su importancia estratégica y su papel determinante a la hora de plantear

cualquier tipo de actuacion. (Villalba, 2013).

El sector ovino en Espafia y en Europa. Entre estos problemas, destacan los bajos ingresos
de los productores, el aumento de los costos, la disminucion del consumo, y una cada vez

mayor competencia externa. (Villalba, 2013).

El producto chileno se ha ubicado durante los ultimos tres afios en el quinto lugar con una
participacién de mercado cercana al 6%. Nuestro producto ha ido logrando un muy buen
posicionamiento entre los importadores locales debido fundamentalmente a la calidad del
cordero magallanico (patagonico), considerado muy similar al de Nueva Zelanda, lider del
mercado, en sus diversos atributos, tales como sabor, calidad entre otros. (Pro — chile,
2011).

La poblacién de cabras a nivel mundial pasé de 456 millones de animales en 1979-81 a 609
millones en 1994, con una produccién de leche de 7,78 millones de toneladas en 1979-81,

que aumentd a 10.48 millones de toneladas en 1994. (Anuario de la FAO, 1995).

La produccion media anual de leche por cabra lechera productiva puede estimarse en 250-
260 litros, valor proximo al obtenido en Italia, y superior al de Grecia, pero
aproximadamente la mitad del logrado en Francia. (Anuario de estadistica alimentaria,
2009).
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La productividad numérica media (nimero de cabritos destetados por cabra productiva
presente y afio) de las explotaciones caprinas espafiolas se aproxima a la unidad, valor
indicativo de la necesidad de mejorar las variables reproductivas y la tasa de supervivencia

de los cabritos. (Anuario de estadistica alimentaria, 2009).

El ganado caprino se ha explotado tradicionalmente para la produccion de leche, carne,
pieles y estiércol, teniendo, actualmente, una relevancia productiva muy discreta a escala
mundial, comunitaria y nacional, comparado con la de otras especies ganaderas de

rumiantes. (Anuario de estadistica alimentaria, 2009).

3.17.1. Situacién ovino — caprino en Honduras

La poblacion nacional de caprinos en 1993 ascendi6 a 27,077 cabezas, incrementandose en
un 67.8 % en relacion al Censo Nacional Agropecuario de 1974. La poblacion de ovinos se
estimo en 13,145 cabezas, mostrando un ascenso del nimero de cabezas en un 359.1% en

relacion al censo de 1974. (Censo Nacional Agropecuario, 1993).

En 1973 la poblacién caprina de Honduras era de 16,132 animales; para 1983, habia
llegado a 22,000. Lo que indica un crecimiento del 4% anual superior al crecimiento de la
poblacién que estuvo en el 2.3%. En 1974 habia 3,389 explotaciones que indican el

componente caprino con un promedio de 4.76 cabezas por finca. (CATIE, (s/f).

Segun el Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura, (IICA, 2008) en
Honduras en el marco de la emision de politicas para el desarrollo, no fue hasta el afio 2000,
mediante la Ley para el Desarrollo Rural Sostenible y bajo decreto del poder Legislativo
No 12-2000 publicado en el diario oficial La Gaceta, que el Estado oficializo el tema de
desarrollo rural como una prioridad nacional. Este decreto declara de prioridad nacional el

mejoramiento de la calidad de vida de las comunidades rurales, a través de la capitalizacion
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del sector como estrategia de combate frontal a la pobreza y al deterioro de los recursos

naturales.

3.18. Razas de ovinos mas explotadas

Actualmente existen mas de 800 tipos distintos en el mundo pero que en su mayoria son
razas criollas en distintos lugares los mas utilizados segun el tipo de actividad son los

siguientes:

e Produccion de carne: Dorset, Sulffolk, Pelibey y Dorper.

e Produccion de lana fina: Debouillet, Rambouillet, y Merina Australiano.

e Produccion de lana larga: Lincoln.

e Produccion de doble propésito (carne y lana): Romney, Masrh y coriedale.
(financiera Rural, 2009).

3.19. Calidad de la carne ovina

Esta carne roja contiene energia, proteinas de alta calidad, minerales y vitaminas
importantes para el consumo humano. Su sabor, terneza y jugosidad son reconocidas. Los
contenidos de acidos grasos saludables son favorables para la carne ovina producida a
pastoreo. La influencia de la raza en la calidad de la carne es menor, siendo mas
influenciada por la dieta, cantidad de grasa al faenamiento y factores pre y post

faenamiento incluyendo la coccién. (Hervé, 2013).

La calidad nutricional de la carne es uno de los aspectos que mas preocupan al consumidor
a la hora de incluir este producto en su dieta. La composicion de la carne depende de
multiples factores, siendo uno de ellos la composicion general del animal vivo y, mas

particularmente, la composicion de la canal. (Del Mar, Olleta y Safiudo, (s/f).
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3.20. Propiedades de la leche de cabra.

Se sefiala a la leche de cabra como un alimento muy particular, cuya composicion sin duda
le confiere la posibilidad de una vez higienizada, utilizarla como leche mas saludable,
pudiendo llegar a ser la materia prima con la que se podria elaborar algunos nuevos
alimentos de disefio. (Park, 1994).

La leche de cabra es una alternativa mucho mas sana, especialmente si se consume entera y
de una buena fuente organica. EI Departamento de Fisiologia de la Universidad de Granada
ha puesto de “manifiesto que la leche de cabra posee méas propiedades beneficiosas para la
salud que la de vaca”. En el articulo publicado en Andalucia Investiga, aprendemos que la
leche de cabra “ayuda a prevenir la anemia ferropénica (falta de hierro) y la
desmineralizacion dsea (osteomalacia)”. Se estima que alrededor de 2% de la leche que se
consume en el mundo viene de la cabra, no de la vaca. La mayoria de la gente que bebe esta

leche no es gorda y no tiene alergias ni trastornos digestivos. (Haenlein y Cacéese, 1984).

En los paises desarrollados, ultimamente se habia despertado un creciente interés por la
cabra, debido a que su leche y los productos derivados de ésta, se consideran adecuados a la
nueva tendencia de consumo de alimentos sanos. Lo anterior, y la buena adaptabilidad de
las cabras a las zonas marginales y desfavorecidas, han contribuido a que surjan numerosas
pequefias explotaciones, que han hecho que la produccion de leche de cabra en dichos

paises sea cada vez mas significativa. (Haenlein y Cacéese, 1984).

3.21. La especies de cabras que mas se explotan.

Existen muchas razas de caprinos en el mundo pero las mas explotadas son las siguientes:

Raza Criolla; es una combinacion de razas Europeas y africanas, raza Saanen; esta es la
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mas distribuida a nivel mundial y la méas especializada de las razas de leche, Alpino francés
y Alpino Americana; se desarroll6 en los Alpes de Suiza y Australia y ha variado en
diferentes tipos segun el lugar de explotacion, La Mancha; es considerada como una raza
nueva desarrollada en estados unidos de norte América en 1958 producto entre el

cruzamiento de la cabra espafiola introducida en América en el segundo viaje de Cristébal

Colon. (Mayen, 1989).
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IV. MATERIALES Y METODOS

4.1. Descripcion del lugar de estudio

Este estudio se realizd en la ciudad de Catacamas en la zona urbana ubicada en el
Departamento de Olancho, Honduras, tiene una extension territorial de 7,228.5 km2 y
cuenta con una poblacion de aproximadamente 112,909 habitantes, presenta una densidad
15,74 hab/km?, con una altitud media de 346 msnm y una humedad relativa en la Region
Centro Oriente de 76%. (ADEL, 2011).
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Figura 1. Mapa de la ciudad de Catacamas.



4.2. Materiales y equipo

Para el desarrollo de las encuestas que se realizaron a los habitantes de la ciudad, se
utilizaron los materiales siguientes: cAmara fotogréafica digital, vehiculo para trasportarse a
los diferentes barrios, combustible, tablero, libreta de apuntes, lapiz, computadora, papel

bond tamafio carta, folders, tinta para impresora, impresora.

4.3. Disefio de la investigacion

Una vez que se preciso el planteamiento del problema, se definio el alcance inicial de la
investigacion y se formularon las hipotesis (0 no se establecieron debido a la naturaleza del
estudio), el investigador debe visulizar de manera préctica y concreta de responder a las
preguntas de investigacion ademas de cubrir los objetivos fijados. Esto implica seleccionar
o desarrollar uno mas disefios de investigacion y aplicarlos al contexto particular de su
estudio. Se refiere al plan o estrategia concebida para obtener la informacion que se desea.
(Sampieri, 2008)

4.4. Método de investigacion

El método que se utilizd para la investigacion fue el método descriptivo no experimental la
recopilacion de la informacién fue cualitativa y cuantitativa. Utilizando herramienta como
la encuesta a través de la realizacion de un diagndstico que permitié determinar cuél es la
oferta y demanda, el grado de aceptacion, la distribucién y venta de los producto derivados

de las especies en estudio.

4.5. El tamafio éptimo de la muestra

Si establecemos el error estandar y lo fijamos en 0.01 sugerimos que esta fluctuacion

promedio de muestreo estimado § con respecto a los valores reales de la poblacién Y no sea
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> 0.01, es decir, que de 100 casos, 99 veces mi prediccion sea correcta y que el valor de y

se situé en un intervalo de confianza que comprenda el valor de Y. (Sampieri, 2008).

4.6. Concepto de Poblacién.

Es el conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie de especificaciones. (Selltiz
et al., 1980), citado por Sampierri, 2008.

4.6.1. Concepto de muestra

La muestra es, en esencia, un subgrupo de la poblacion, digamos que es un subconjunto de
elementos que pertenecen a ese conjunto definidas en sus caracteristicas al que llamamos
poblacién, pocas veces se puede medir a toda la poblacion, por lo que obtenemos o
seleccionamos una muestra y se pretende desde luego este subconjunto sea un reflejo fiel

del conjunto de la poblacién. (Sampieri, 2008).

4.7. . Aplicacién de la encuesta

Para conocer los resultados de la investigacion se procedid a aplicar tres encuestas: una
dirigida a los consumidores de carne y lacteos de la ciudad de Catacamas, tomando como
una muestra de la poblacion doscientas dos personas como objeto de estudio para conocer
cudl es la oferta y demanda que tienen estos productos, el grado de aceptacion, y el posible
consumo. Se dirigio otra encuesta a los distribuidores de carne y lacteos de la localidad
para conocer la posibilidad de distribucion de los productos en mencion tomando como
objeto de estudio veintidds negocios, y la otra encuesta dirigida a los propietarios de
restaurantes dedicados a la venta de carnes con el propdsitos de conocer la probabilidad de
venta de carne de ovejo en su negocio, tomando como objeto de estudio diez restaurantes

de la localidad.
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4.8. Determinaciéon de la muestra

Se tomd como poblacion a los habitantes de la Ciudad de Catacamas de la zona urbana que
son aproximadamente 56,891 personas, (Alcaldia Municipal de Catacamas) ya que en esta
zona consumen productos. La muestra se calculdé con una poblacién finita utilizando la
siguiente férmula.
n= Z> _N*(P)*(Q)
e’ * (N-1) + Z* (P) * (Q)

Donde:

Z= nivel de confianza del 95% que equivale a 1.96

N= total de la poblacién en base a 56,891 habitantes.

P= proporcion esperada 5% = 0.05

Q= (1-P) eneste caso 1 - 0.05 =0.95

e = precision para la estimacion de la muestra 3% = 0.03

n = tamaio de la muestra

n=_ 56,891* (1.96)% (0.05) * (0.95) = 10,381.24212
(0.03)? * (56,891-1) + (1.96)? (0.05) (0.95) 51.201 + 0.182476
n = 10,381.19462 = 202 personas a encuestar.
51.383476

El tamafio de la muestra es de 202 personas.

Para la realizacion de la investigacion que generaran los resultados correspondientes al
estudio presente, se aplicaran 202 encuestas en total a los habitantes que consumen
productos carnicos dentro de la comunidad esto para conocer todo lo asociado con los tipos

de carnes que ellos utilizan para la comercializacién de sus productos.
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4.9. Validacién de la encuesta

Se aplicaron 10 encuestas en el mercado municipal para validacion, basada en los objetivos
del proyecto, mismas que se aplicaron a clientes potenciales que representan a la poblacion
objeto de estudio. En base al grado de comprension de dichas encuestas se realizaran las
modificaciones pertinentes que garanticen recopilar las variables de interés en este

diagnostico.

4.10. Analisis y tabulacién de la informacion

Los resultados que se obtuvieron producto de la aplicacion de los instrumentos de

medicion, fueron tabulados a través del programa de Excel, los cuales proporcionan los

servicios necesarios para la tabulacion de la informacion.

4.11. Variables a evaluar

Las variables que se evaluaron son las siguientes:

4.11.1. Determinacion de la aceptacion tiene la carne de ovino y la leche de cabra.

Para identificar la aceptacion que tienen los productos evaluados se procedid a conocer lo
que piensan las personas que consumen productos carnicos y lacteos dentro de la
comunidad. Esto se realizoO mediante la aplicacion de una encuesta, dirigida a la muestra
establecida donde se les pidi6 a las personas que brinden informacion respecto a sus

preferencias en cuanto a estos productos.
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4.11.2. Comportamiento con otros productos similares en el mercado.

Con respecto al comportamiento de los productos que se estan estudiando, dentro de la
misma encuesta se incorpord los diferentes tipos de carnicos y lacteos que se consumen
actualmente en el area urbana de la localidad y de esta forma se le solicito a las personas
evaluadas que brinden la informacion referente a la demanda actual que tienen sobre las
carnes Yy lacteos, dentro de la misma se conocid la demanda actual en carne con respecto a
la cantidad que estas consumen de manera mensual. Para después realizar los analisis
correspondientes en cuanto a las comparaciones entre la posible demanda que tengan los

productos estudiados.

4.11.3. Aceptacion del consumo de carne de ovino y la leche de cabra

Para conocer estos datos se procedid a consultar a los encuestados sobre sobre la

posibilidad de incorporacién de estos productos en su dieta alimenticia de manera que se

conoci6 el grado de aceptacion de las mismas.

4.11.4. Probabilidad de venta por parte de distribuidores y duefios de restaurantes

Con los datos obtenidos de las respectivas encuestas dirigidas a los distribuidores duefios de
negocios dedicados a la venta de abarrotes lacteos y carnes asi como también a los duefios
de restaurantes de la localidad se conocié la posibilidad que existe en distribuir la carne de

ovejo Y la leche de cabra en sus negocios.
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A continuacion se presentan los resultados obtenidos del andlisis de encuestas aplicadas a

V. RESULTADOS Y DISCUSION

consumidores de carne y lacteos del casco urbano de la ciudad de Catacamas.

5.1. Determinacion de la aceptacion tiene la carne de ovejo y la leche de cabra

Los factores que inciden en la adquisicién de un producto local tienen que ver con el género

del consumidor, la edad y el lugar de residencia. Esto porque algunos de los productos son

consumidos por aspectos tradicionales y otros por adaptacion a sus preferencias. Donde el

59% de las personas evaluadas pertenecen al género femenino y el 41% restante son

personas del sexo masculino.

Lo anterior indica que la mayor parte de las personas que realizan las compras en los

negocios de la ciudad de Catacamas son mujeres, la mayor parte de las personas que

realizan las compras segun la muestra evaluada son personas con edades entre 21 y 30 afios

y las personas que menos acuden a realizar las compras segun la presente son las personas

con edades mayores a 51 afios de edad. EI 96% de todos ellos viven el area urbana de la

ciudad y el 4% restante pertenece a personas originarias de alrededores de la ciudad.

Cuadro 1 Género edad y lugar de residencia

Género Edad Lu.gar d?
residencia
. . De51en
Pregunta | Masculino | Femenino| De 15-20 | De 21 a 30 | De 31-40 | De 41-50 adelante Centro | Alrededor
Respuesta 82 120 25 79 43 34 21 194 8
Porcentaje 41 59 12 39 21 17 11 96 4




Fuente: Elaboracion propia.
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de 15-20 de 21 a 30 de 31-40 de 41-50 de51en Centro Alrededor
adelante

Figura 2 Género edad y ubicacion.

5.1.1. Economia en los hogares.

Para el desarrollo de la presente se procedid a identificar la situacion de los aspectos
sociales y educativos de las personas evaluadas donde se tomaron en cuenta los siguientes
factores: grado de escolaridad, situacion de vivienda, numero de personas con gue viven en
el hogar, situacién laboral de la familia, ingresos mensuales, tipos de carnes que consumen
actualmente, frecuencia de consumo y cantidad de consumo mensual, formas econémicas
de adquisiciéon de los productos y lugar donde adquieren los productos. En lo cual se

obtuvieron los siguientes resultados:

De las 202 personas evaluados el 49% de ellas han cursado estudios de secundaria, el 32%
de ellas han cursado estudios de educacion primaria y el 19% lo restante representa las
personas que han cursados estudios de educacion superior. Lo anterior menciona que de la
muestra evaluada la mayor parte pertenece a personas profesionales y de todas ellas nadie

cuenta con analfabetismo

También se evalud la situacion de vivienda de todos los encuestados, por lo que los

resultados presentaron que el 78% de las personas actualmente cuentan con vivienda propia
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y solamente un 22% de ellos no cuentan con vivienda actualmente. Lo que significa que las

personas que consumen productos carnicos de la ciudad de Catacamas segun la muestra en

su mayoria si cuentan con una vivienda. En este sentido un porcentaje bajo de la poblacion

pertenece a personas que alquilan o viven en viviendas ajenas como lo explica el cuadro y

el grafico a continuacion.

A continuacion se pe presentan el cuadro y la figura que demuestran el porcentaje del grado

de escolaridad Vivienda y cuantas personas habitan por vivienda.

Cuadro 2 Grado escolaridad vivienda y habitantes por hogar

Grado de Escolaridad Cu?r'\ta con | Cuantas personas habitan en su
vivienda hogar
Pregunta |Primaria|Secundaria | Universidad | si no | Dela3 | Ded4a6 |7omas
Respuesta 65 98 39 157 | 45 65 99 38
Porcentaje 32 49 19 78 22 32 49 19

Fuente: Elaboracion propia.

GRADO DE ESCOLARIDAD, VIVIENDA PERSONAS POR
VIVIENDA
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Figura 3 Grado de escolaridad vivienda y habitantes por hogar
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5.1.2. Demanda de Carnes e Ingresos Mensuales

Con el objeto de determinar la cantidad de consumo de carnes en la ciudad de Catacamas y
alrededores se procedio a cuantificar la cantidad de personas que habitan en los hogares de
las personas evaluadas Como se muestra en el cuadro numero tres y la figura nimero
cuatro, lo que se encontrd segin los rangos presentados que el 49% de las personas
mencionaron que en sus hogares viven entre 4 a 6 personas en total, en segundo lugar se
describe que un 32% de la muestra definié que en sus hogares viven de 1 a 3 habitantes y
solamente un 19% de ellos mencionaron que en sus viviendas viven de 6 0 mas personas.
Lo que significa que en su mayoria en las viviendas de la ciudad no viven muchas personas.

Siendo las familias no numerosas en su totalidad.

Una de los factores determinantes para el consumo de productos y servicios es la situacion
econdmica de los consumidores por lo cual se procedid a conocer la situacion laboral de las
personas que habitan en los hogares de las personas evaluadas. Por lo cual se obtuvo que un
el 73% de las personas si laboran actualmente y solamente un 27% de la muestra no labora.
El 40% de la poblacion evaluada menciono que en sus hogares viven 2 personas que
actualmente laboran, el 25% de la muestra menciono gue en su casa solamente existe una
persona que labora, el 17% menciono que en sus viviendas mas de cuatro personas trabajan,
el 15% de ellos dijeron que en sus hogares tres personas se dedican a oficios laborables y
solamente un 3% dijo que en su casa nadie labora.

La cantidad de productos consumidos esta vinculado con el nivel de ingresos de estos. Por
tanto en la presente investigacion se permitié presentar esta incognita hacia las personas
evaluadas, las cuales mencionaron que el 35% de ellos reciben ingresos mensuales de 5 a
10 mil lempiras, el 41% de ellos mencionaron que reciben de forma mensual de mil a cinco
mil lempiras y las personas que reciben de diez a quince mil lempiras representan un 12%

como también las personas con ingresos superiores a 15, 000. Lempiras.
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A continuacién se pe presentan el cuadro y la figura que demuestran el porcentaje y las

cantidades de personas que trabajan en los hogares, si tiene empleo y los ingresos

mensuales.

Cuadro 3 Trabajo por Hogar, Empleo e Ingresos

Personas que trabajan Empleo Ingresos
., | De5mil | De10mil | Mas
. . De 1 mil
Pregunta |cero|Una|Dos|Tres|Masde4 Si No 2 5 mil unoal0 | unoal5 |deil5
mil mil mil
Respuesta | 5 51| 81| 31 34 147 55 82 71 22 24
Porcentaje| 3 25 | 40 | 15 17 72 27 41 35 12 12
Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 4 Trabajo por hogar, empleo e ingresos

5.1.3. Tiposy Cantidades de Carnes Consumidas la Actualmente

La poblacion evaluada cuenta con consumos de varias carnes Como se muestra en el

Cuadro namero cuatro y la figura nimero cinco, presentando un mayor indice la carne de

pollo con un 35% de participacién en el consumo, en segundo lugar la muestra evaluada
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consume la carne de res con un porcentaje de 29%, en tercer lugar se encuentra la carne de
cerdo contando con un porcentaje participativo de 24%. Y en menor porcentaje estan los
mariscos y otras carnes. Esto representa que en la actualidad no existe demanda de los
productos para los cuales se realiza la presente lo que genera un alto nivel de mercadeo
debido a que no existe la venta de estos productos lo que podria generar grandes

expectativas de consumo y aceptacion una vez que éste se ofrezca al mercado.

A continuacion se presenta el cuadro y la figura que muestra los resultados de las carnes

que actualmente son consumidas en la ciudad de Catacamas.

Cuadro 4 Tipo de Carnes Consumidas en la Actualidad

Tipo de carnes de Consumo en la actualidad
Pregunta | Res | Cerdo | Pollo |Mariscos ptros
(ninguno)
Respuesta | 104 85 124 29 13
Porcentaje | 29 24 35 8 4

Fuente: Elaboracion propia.

TIPO DE CARNES CONSUMIDAS ACTUALMENTE

HRes mCerdo mPollo Mariscos H Otros (ninguno)

Figura 5. Tipo de Carnes consumidas actualmente.
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5.1.4. Frecuencia de Consumo

Se incluy6 también las cantidades y las frecuencias en que se consumen estas carnes lo cual
nos indican la demanda de los productos carnicos con que se cuenta en la poblacion
muestral estudiada, la mayor demanda en cuanto a las cantidades requeridas por los
consumidores son de una a diez libras que abarca un 46% de la poblacion, siguiendo de
once a veinte libras que incluye al 25% de la poblacién muestral, seguidos del 17 y 12%

qué va de veintiuno a treinta y de treintaiuno en adelante respectivamente.

Se presenta a continuacion el cuadro y la figura que indica la demanda en libras que los

consumidores eligen al momento de la compra.

Cuadro 5 Cantidades y frecuencia de Consumo

Cantidad de carne consumida Mensualmente Frecuencia de Consume

D D

© . .e De treitay tres veces
De Unaa | once |veitiuno A una vez al
Pregunta . uno en o ala
Diez a a diario mes
) . adelante semana
veinte | treinta

Respuesta 95 51 33 23 67 123 12
Porcentaje 47 25 16 12 33 61 6

Fuente: Elaboracion propia.

CANTIDAD DE CARNE EN LIBRAS CONSUMIDAS
MENSUALMENTE

mDelall
mDel1la20
De 21 a30

De 31 en adelante

Figura 6. Cantidades de preferencia en libras Mensualmente.
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5.1.5. Precio de Compra de Las Carnes.

También se incluyo la pregunta sobre el precio de adquisicion de los productos carnicos y
se obtuvieron los resultados siguientes: para cada una de las especies se utilizé dos rangos
de precios los cuales demostraron que para la carne de pescado se cuenta con el menor
consumo seguido le carne de cerdo cuenta con el consumo inferior a la carne de res con un
minimo porcentaje, seguido de la carne de res en un porcentaje medio y la carne de pollo

ocupando el primer lugar en consumo.

Para conocer el costo que actualmente tienen estas carnes se presenta el cuadro nimero seis
y la figura nimero siete.

Cuadro 6 Precio de Compra de las carnes

Precio de Compra de las carnes
Res Cerdo Pollo Mariscos
DelL.45-|Del.56-|Del.35-|Del.46-|Del.24-|Del.28-| Del. De L.
Pregunta 55 65 45 60 28 30 45-50 | 51-55
Respuesta 47 26 32 41 52 19 12 7
Porcentaje 20 11 14 17 22 8 5 3

Fuente: Elaboracion propia.

PRECIO DE COMPRA DE LAS CARNES
60

50
40
30
20
. I I
. -
DeL.45- DelL. 56 - DeL.35-Del. 46 - DelL.24 - Del. 28 - De L. 45- Del.51-
55 65 45 60 28 30 50 55

Figura 7. Precio de Compra de Las Carnes.
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5.1.6. Frecuenciay cantidades de leche consumidas, lugar y Forma de Adquisicion

Para conocer la demanda que tiene la leche de vaca se procedio a realizar las interrogantes

sobre el consumo de la leche con qué frecuencia, donde y como obtienen estos productos y

se obtuvieron los siguientes resultados: para el consumo un 72 % de la poblacion consume

leche de vaca y un 28% actualmente no consume leche en su hogar, para la frecuencia de

consumo un 42% consume a diario un 28% consume tres veces a la semana y un 20%

consume una vez al mes, para las pregunta de donde se adquieren estos productos, se

obtuvo que: un 33% lo adquiere en el mercado, un 20% con distribuidores un 17 % en

pulperias, seguido de un 13% en supermercados, un 12% propio y un 5 % en despensa

familiar, y al contado.

Cuadro 7 Frecuencia del consumo, forma y lugar de adquisicion

Frecuencia de consumo Adquisicion Lugar de adquisicidn
Tres
A veces a Una Al Al Super Mer | Pulp Despens Pro | Distribui

Pregunta | ,. . vez al | conta . merca . a .

diario la credi to cado | eria - pio dores

mes do do Familiar
semana

Respuesta | 87 77 41 144 24 20 56 28 8 21 34
Porcentaje | 42 38 20 86 14 10 38 16 4 10 22

Fuente: Elaboracion propia.
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FRECUENCIA DEL CONSUMO, FORMA'Y LUGAR DE
ADQUISICION

m A diario

M Tres veces a la semana
® Unavez al mes

B Al contado

H Al credito

M Supermercado

B Mercado

M Pulperia

B Despensa Familiar

B Propio

m Distribuidores

Figura 8 Frecuencia del consumo, forma y lugar de adquisicion

5.2.  Aspectos de aceptacion de los productos derivados

Para conocer el grado de aceptacion de los productos derivados de las especies en estudio
se consulto si ha consumido los productos, si conoce las propiedades, si estaria dispuesto a
incorporar estos productos en la dieta alimenticia en caso que hubiese oferta alguna en el
mercado, de lo cual se obtuvo lo siguiente: para la interrogante si ha consumido carne de
ovejo un 57% dijo que si un 43% dijo que no, ha consumido leche de cabra un 79% dijo
que no y un 21% dijo que no, para la interrogante si conoce las propiedades de la carne de
ovejo un 80% dijo que no y un 20% dijo que si, conoce las propiedades de la leche de cabra
un 66% dijo que no un 17% que si, y 17% dijo que poco.

Esto nos muestra que si ha existido alguna oferta y a la vez demanda hacia nuestros
productos en estudio los porcentajes anteriores nos indican que es posible llegar a un nivel
de aceptacion muy favorable para el desarrollo de los productos derivados. Se incluyo
ademas la pregunta si le vendieran carne de ovejo usted la compraria de lo cual se obtuvo

38



que un 55% dijo que si, un 25% dijo que no y 20% dijo que probablemente Se cuenta con

un interés favorable por parte de los consumidores obteniendo el mayor porcentaje, esto nos

indica que existe la posibilidad de compra por parte de la poblacion.

El siguiente cuadro y la Siguiente figura nos indica que la poblacién estaria dispuesto o0 no

a comprar esta carne en caso que le vendiera carne de ovejo, usted la compraria.

Cuadro 8 Posibilidad de Compra de Carne de Ovejo

Posibilidad de Compra De Carne de Ovejo
e Si le vendieran Carne de ovejo usted la Compraria
Respuesta Si No | Probablemente
Respuesta 111 51 40
Porcentaje 55 25 20

Fuente: Elaboracion propia.

POSIBILIDAD DE COMPRA DE LA CARNE DE OVEJO

25%

20%

n

Figura 9. Posibilidad de compra por parte de los consumidores de la carne de ovejo.
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Si

No

Probablemente
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5.2.1. Probabilidad de incorporar el consumo de la carne ovejo en su dieta

Para conocer la disponibilidad de incorporar el consumo de esta carne se incluy6 también
la pregunta sobre la incorporacién del consumo esta carne en su dieta y se obtuvo lo
siguiente: un 47% esta dispuesto a incluir el consumo de esta carne, un 27% probablemente
lo incluiria y un 26% no est4 dispuesto a incluir el consumo de esta carne existe una
probabilidad moderada segln los resultados recibidos por parte de los consumidores los
cuales son el mercado potencial para implementar el proyecto esto significa que hay un

interés en incluir este producto en la alimentacion en los hogares.

La siguiente figura nos indica que la poblacion estaria dispuesto o0 no a consumir esta carne

en caso que le vendiera carne de ovejo, usted la compraria.

Cuadro 9 Probabilidad de Incorporacion del Consumo de la Carne de Ovejo.

Incorporaria usted el consumo de la carne de ovejo
en su dieta
Pregunta Si No Probablemente
Respuesta 95 52 55
Porcentaje 47 26 27

Fuente: Elaboracion propia.

PROBABILIDAD DE INCORPORAR EL CONSUMO DE LA CARNE
DE OVEJO

ESi HENo Probablemente

Figura 10. Posibilidad de incorporar el consumo de la carne de ovejo en la dieta.
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5.2.2. Posibilidad de Compra e incorporacion de la Leche de Cabra

Con el fin de conocer cuél es la posibilidad de compra de la leche de cabra, se incluyo
ademas la pregunta si le vendieran leche de cabra usted la compraria de lo cual se obtuvo
que un 43% dijo que si, un 33% dijo que no y 24% dijo que probablemente.

El cuadro y la siguiente figura nos indican que la poblacion estaria dispuesto o

no a consumir esta leche en caso que le vendiera leche de cabra, usted la compraria.

Cuadro 10 Posibilidad de Compra de la Leche de Cabra

Posibilidad de Compra de la Leche de Cabra
Si le vendieran leche de cabra, usted la compraria

Pregunta Si No Probablemente
Respuesta 86 67 49
Porcentaje 43 33 24

Fuente: Elaboracion propia.

POSIBILIDAD DE COMPRA DE LA LECHE DE CABRA

ESi EmNo mProbablemente

Figura 11. Posibilidad de compra por parte de los consumidores de la leche de cabra.
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Para conocer esta posibilidad se incluyé también la pregunta sobre la incorporacion del
consumo esta leche en su dieta y se obtuvo lo siguiente: un 36% esta dispuesto a incluir el
consumo de esta leche, un 34% dijo que no la incluiria y un 30% dijo que probablemente
incluiria el consumo de esta leche en lo cual existe una probabilidad poco moderada segin
los resultados recibidos por parte de los consumidores, esto significa que hay un bajo

interés en incluir este producto en la alimentacién en los hogares.

En el siguiente cuadro y la siguiente figura nos observamos que la poblacion estaria
dispuesto 0 no a consumir esta carne en caso que le vendiera carne de ovejo, usted la

compraria.

Cuadro 11 Posibilidad de incorporacion del consumo de la leche de cabra

Probabilidad de Incorporar la Leche de Cabra en la dieta
Incorporaria usted el consumo de leche de cabra
Pregunta .
en su dieta
Pregunta Si No Probablemente
Respuesta 74 68 60
Porcentaje 36 34 30

Fuente: Elaboracion propia.

POSIBILIDAD DE INCORPORAR EL CONSUMO DE LA
LECHE DE CABRA

B Si
H No

Probablemente

Figura 12. Posibilidad de incorporar el consumo de la leche de cabra en la dieta.
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5.3. Limitantes del consumo

Para conocer algunas causas que limitan el consumo y distribucién de los productos
derivados de las especies en estudio se procedié a realizar las interrogantes sobre que limita
el consumo de los mismos se obtuvo los siguientes resultados: para la carne de ovejo un
58% dijo que la disponibilidad en el mercado y un 42% dijo no la consumen, para la leche
de cabra un 60% dijo que la disponibilidad en el mercado y un 40 % dijo que no la

consumen.

A continuacién se presentan el cuadro y la figura de algunas limitantes que impiden el

consumo esta carne y leche por parte de los consumidores.

Cuadro 12 Limitantes Del Consumo

Limitantes del Consumo

Pregunta Carne de ovejo Leche de Cabra
Disponibilidad No la Disponibilidad No la
Respuesta
en mercado |consumen| enmercado | consumen
Respuesta 118 84 121 81
Porcentaje 58 42 60 40

Fuente: Elaboracion propia.
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LIMITANTES DEL CONSUMO DE LIMITANTES DEL CONSUMO
CARNE DE OVEJO DE LECHE DE CABRA

M Disponibilad en mercado H No la consumen M Disponibilad en mercado ™ No la consumen

Figura 13 Limitantes del consumo de carne de ovejo.
Figura 14 Limitantes del consumo de leche de cabra.

5.3.1. Probabilidad de venta por parte de los distribuidores

Se dirigié una encuesta a los distribuidores de carne y lacteos los cuales muestran los
resultados sobre la disponibilidad de vender estos productos, reflejando las cantidades de
carne y leche que venden a diario, la posibilidad de introducir estos nuevos productos, las
posibles causas por las cuales no son vendidos en la actualidad estas especies para lo cual
se obtuvieron los siguientes resultados para las interrogantes de ¢(Qué cantidad es la que
mas se vende se obtuvo que para la carne es de una libra y para la leche es medio litro que
son las interrogantes de mayor relevancia, para los precios de compra y de venta de las dos

especies se obtuvo que los distribuidores estan satisfechos con las utilidades que generan.

Para conocer la disponibilidad que hay por parte de los distribuidores en vender estos
productos se procedié a desarrollar las interrogantes: ¢le gustaria vender carne de ovejo y
leche de cabra cien por ciento olanchana que retna los estdndares de calidad? De los cuales
se obtuvo que para la carne de ovejo un 69% dijo que no le gustaria vender y un 31% dijo
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que si le gustaria vender carne de ovejo, para la leche cabra un 89% dijo que no le gustaria

vender y un 11% dijo que si le gustaria vender leche de cabra.

En el cuadro y Las siguientes figuras observamos que los distribuidores estan dispuestos o

no a vender esta carne y leche en caso que le vendiera carne de ovejo y leche de cabra 100%

olanchana que retina los estandares de calidad.

Cuadro 13 Disponibilidad de Venta

Disponibilidad de Venta
Le gustaria vender Carne de Ovejo y Leche de
Pregunta
Cabra
Pregunto SI NO Sl NO
Respuesta 4 9 1 8
Porcentaje 31 69 11 89

Fuente: Elaboracion propia.

DISPONIBILIDAD DE VENTA DE
CARNE DE OVEJO

ES| mNO

DISPONIBILIDAD DE VENTA DE
LECHEDE CABRA

mSI mNO

Figura 15 Disponibilidad de vender carne de ovejo por parte de los negocios dedicados a la

venta de carnes y lacteos.

Figura 16 Disponibilidad de vender leche de cabra por parte de los negocios dedicados a la

venta de carnes y lacteos.
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5.3.2. Limitantes de la Distribucion de Carne de Ovejo y Leche de Cabra

Para conocer cuales son algunas limitantes de estos productos se procedio a realizar la
interrogante de ¢Qué le limita la venta de esta especie? del cual se obtuvo que para la carne
de ovejo un 56% dijo que no la consumen un 44% que no la buscan para la leche de cabra

un 54% dijo que no la distribuyen y un 46% dijo que no la consumen.

Las siguientes figuras nos indican algunas limitantes para la distribucion de la carne de
ovejo y la leche de cabra por parte de los distribuidores de carne y leche en la ciudad de

Catacamas.

Cuadro 14 Limitantes de la Distribucion

LIMITANTES DE LA DISTRIBUCION
Pregunta ¢QUE LE LIMITA LA VENTA DE ESTA ESPECIE?
Respuesta | NO LA CONSUMEN | NO LA BUSCAN | NO LA CONSUMEN | NO LA DISTRIBUYEN
Respuesta 6 7 4 5
Porcentaje 44 56 46 46

Fuente: Elaboracion propia.

LIMITANTES DE LA LIMITANTES DE LA
DISTRIBUCION DE CARNE DE DISTRIBUCION DE LECHE DE
OVEJO CABRA

HNO LACONSUMEN  mNO LA BUSCAN

B NO LA CONSUMEN  mNO LA DISTRIBUYEN

Figura 17 Limitantes de la distribucion de carne de ovejo.
Figura 18 Limitantes de la distribucion de leche de cabra
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5.3.3. Probabilidad de venta por parte de los restaurantes

También se dirigid una encuesta a los propietarios de los restaurantes dedicados
mayormente a la venta de carnes, quienes indicaron si ha existido alguna demanda de esta
especie y la posibilidad que existe de distribuir o vender estos productos derivados de las

mismas para los cuales obtuvimos los siguientes resultados:

Segun los resultados producto de las encuestas las cantidades promedio de clientes que
visitan los restaurantes va desde 500 a 3000 clientes al mes segun el tipo de restauran, las

cantidades de carne van de 300 a 1500 libras.

Se consulto si ha tenido alguna demanda de carne de ovejo en su negocio, lo cual se obtuvo
que un 80% dijo que no y un 20% dijo que si esto indica que el interés por parte de los
consumidores es muy bajo debido a la disponibilidad en mercado las personas no la buscan

e influye también la cultura de consumo en los mismos.

También se desarrollo la interrogante de que ¢si hubiese un proveedor que distribuya carne
de ovejo de buena calidad 100% olanchana usted la venderia en su negocio? De lo cual se
obtuvo que un 80% dijo que si estd dispuesto a vender carne de ovejo en su negocio, un

20% dijo que probablemente la venderia y un 0% dijo que no.

El siguiente cuadro y la figura nos indica que los duefios de restaurantes estaria dispuesto o
no a vender en caso hubiera un proveedor que le vendiera carne de ovejo de buena calidad

100% olanchana.
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Cuadro 15 Probabilidad de Venta Por parte de los duefios de Restaurantes

Pregunta Si No Probablemente
Respuesta 8 0 2
Porcentaje 0

Fuente: Elaboracion propia.

PROBABILIDAD DE VENTA DE LA CARNE DE OVEJO

>

- Si

- Probablemente

Figura 19 Disponibilidad de vender carne de ovejo por parte de los restaurantes dedicados a la
venta de carnes.
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VI. CONCLUSIONES

Segun los datos obtenidos en la investigacion es factible la implementacion del
proyecto ovino — caprino en la Universidad Nacional de Agricultura con un 74% de
probabilidad de aceptacion por parte de los consumidores para la carne de ovejo y

la distribucion de leche de cabra con un 66% de aceptacion.

Segln la situacion laboral la capacidad de pago de las personas evaluadas el
impacto econdmico que generaria la introduccion de estos productos contribuira a

su economia con un precio accesible al consumidor final.

En comparacién con otros productos cérnicos y lacteos nuestros productos en
estudio tienen una aceptacion moderada e aceptable al gusto y preferencia del

consumidor.

Segun la poblacién evaluada si esta dispuesta a incluir este producto en su dieta
alimenticia una vez conociendo las propiedades y riqueza de aportes en proteinas a

la salud humana y que el producto este circulando en el mercado.

Los productos mostraron una excelente aceptacion por parte de los consumidores,
mas no asi, de los distribuidores quienes mostraron un bajo interés en distribuir

nuestros productos derivados de las especies en estudio



VIl. RECOMENDACIONES

Para la implementacion del proyecto es necesario tomar en cuenta que la poblacion
desconoce cuales son las bondades que ofrecen estos productos derivados y es
necesario hacer del conocimiento de las personas cuales son los beneficios que

aporta a la salud el consumo de los mismos.

Se recomienda a la Universidad Nacional de Agricultura crear una ventanilla de
ventas para obtener mejores resultados al momento de las ventas ya que un 54% de
los distribuidores no estan dispuestos a vender nuestros productos derivados de las

especies en estudio.
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ANEXOS



Anexo 1. Encuesta dirigida a los consumidores

Universidad Nacional de Agricultura

Catacamas, Olancho

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS CONSUMIDORES DE CARNE Y LACTEOS EN LA
CIUDAD DE CATACAMAS

Instrucciones:

La Universidad Nacional de Agricultura esta realizando un estudio por lo cual le solicitamos
su colaboracion, por favor marque en las casillas con una “X” las respuestas de su eleccion.
La informacion obtenida sera utilizada de manera confidencial para la realizacion de este

estudio.

Fecha: Dia Mes ANo Encuesta N°:

Nombre del encuestador

Marque con una sola X en el espacio correspondiente.

1. ASPECTOS GENERALES

1. Género: Masculino B Femenino B

2. Edad anos

3. Lugar de residencia:

2. ASPECTOS SOCIAL EDUCATIVO
1. Grado de escolaridad

Primaria E Secundaria E Universidad E

2. ¢Cuenta con una vivienda propia?

sil N0 | |
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10.

11.

12.

13.

14.

¢Cuantas personas habitan en su hogar?

Entre 1-3 E Entre 4-6 E 6 0 méas E

¢ Cuantas personas de su casa trabajan?

Actualmente cuenta con un empleo:

si [ |No | |

¢A cuénto hacienden sus ingresos mensuales

¢ Qué tipo carnes consume en la actualidad?

Res | | Cerdo | |Pollo| | Mariscos | otros

Con que frecuencia consume estas carnes:
A diario B tres veces a la semana B una vez al mes B

¢ Qué cantidad de carne en libras consume mensualmente?

¢A qué precio compra la carne:

Consume leche de vaca en su hogar

Con que frecuencia consume esta leche:

A diario B tres veces a la semana B una vez al mes B

¢ Cémo adquiere estos productos?

Al contado | Alcrédito | ]

¢Dbnde Adquiere estos Productos?

ASPECTOS DE ACEPTACION DEL LOS PRODUCTOS DERIVADOS

Ha consumido carne de ovejo

si | | No | |

Conoce usted las propiedades de la carne de ovejo

a. Si |:|NO E poco E
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¢Si le vendieran carne de ovejo, usted la compraria?

a. Si| | b.No | | c.Probablemente | |

¢Incorporaria usted el consumo de la carne de ovejo en su dieta?

a Si| | b.No | | c Probablemente [ ]

Ha consumido leche de cabra

a si| |bNo | |

¢Conoce usted las propiedades de la leche de cabra?

a Si[ | b.No [ |copoco| |

¢Si le vendieran leche de cabra, usted la compraria?

a Si| | b.No | | c. Probablemente [ ]

Incorporaria usted el consumo de leche de cabra en su dieta

a. S| | b.No | | c Probablemente [ ]

LIMITANES DEL CONSUMO DE ESTOS PRODUCTQOS
Que le limita a consumir carne de ovejo.

a

Que le limita a consumir leche de cabra.
b.

iMuchas Gracias por su Colaboracién!
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No

Anexo 2. Formato de encuesta aplicada a los negocios

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS NEGOCIOS DEDICADOS A LA DISTRIBUCION
DE CARNE Y LACTEOS EN LA CIUDAD DE CATACAMAS

La Universidad Nacional de Agricultura esta realizando un estudio por lo cual le solicitamos
su colaboracidn, por favor marque en las casillas con una “X” las respuestas de su eleccion.
La informacion obtenida sera utilizada de manera confidencial para la realizacion de este
estudio.

Datos Generales:

1. Barrio:

2. Tipo de negocio:

a) Pulperia b) Bodega c) Abarroteria

d) Supermercado e) otros d) Carniceria

Si su respuesta es otros especifique

3. ¢Vende carne en este negocio?

a) Si b) No
4. ¢Que tipos de carne vende? Enumere con 5 la que mas se vende y finalice con 1 la que

menos se vende.

Tipo de Carne Ponderacion

Pollo

Res

Cerdo

Mariscos
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5. ¢Cuantas libras de carne vende al dia?

6. ¢Qué cantidad es la que mas se vende?

7. ¢Cual es el precio de costo y de venta de las carnes que compra y vende en su negocio?

N° Presentacion Precio de costo Precio de venta
1 Pollo

2 Res

3 Cerdo

4 Mariscos

8. ¢Esta satisfecho con el margen de ganancias que obtiene?

siio | | No | ]

9. ¢Le gustaria vender carne de ovejo 100% olanchana y que retna los estandares de

calidad?

sio | ] No | |

Si su respuesta es No, por qué?

10. ¢ Qué limita la venta de esta especie?

11. Vende leche de vaca en su negocio?

sio | | No | ]

12. ¢ Qué tipos de presentaciones vende? Enumere con 5 la que mas se vende y finalice con

1 la que menos se vende.
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Tipo de Presentacion Ponderacion

Medio Litro

Un Litro

Dos Litros

Un Galon

13. ¢ Cuantos litros de leche vende al dia?

14. Cuales son las presentaciones que mas vende?

15. ¢ Cual es el precio de costo y de venta de las presentaciones de leche que compray
vende en su negocio?

N° | Presentacion Precio de costo | Precio de venta

1 | Medio Litro
2 | Un Litro

3 | Dos Litros
4 Un Galon

16. ¢ Le gustaria vender leche de cabra 100% olanchana y que retna los estandares de
calidad?

17.si | No ||

Si su respuesta es No, por qué?

18. ¢ Qué limita la venta de esta especie?

iMuchas Gracias por su Colaboracion!
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Anexo 3. Formato de encuesta aplicada a los restaurantes

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS RESTAURANTES DE LA CIUDAD DE
CATACAMAS

La Universidad Nacional de Agricultura esta realizando un estudio por lo cual le solicitamos
su colaboracién, por favor marque en las casillas con una “X” las respuestas de su eleccion.
La informacion obtenida sera utilizada de manera confidencial para la realizacion de este

estudio.

Datos Generales:

1. Barrio:
2. Tipo de negocio
3. ¢Cudl es la cantidad promedio de clientes que visitan su negocio al mes?

4. ¢Qué variedad de carnes vende en su negocio?

5. ¢Esta satisfecho con las ventas en su negocio?

6. ¢Cuanto es la cantidad promedio de carne que vende al mes?

7. ¢Hatenido alguna demanda de carne de ovejo en su negocio?
si | ] No | | sisurespuestaessi continle hasta el final de la
encuesta si es no Gracias por su tiempo buen dia.

8. ¢Conoce usted las propiedades de la carne de ovejo?

9. ¢Cual cree usted que es la limitante para la distribucion de este producto?

10. ¢Si hubiese un proveedor que distribuyan carne de ovejo de buena calidad 100%

olanchana usted la venderia en su negocio?

iMuchas Gracias por su Colaboracion!
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