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Rodriguez Martinez JA. 2013. Estudio de mercado para la creacion de carreras de
pregrado en modalidad externado en la universidad. Diagnostico. Lic. Administracion de
empresas agropecuaria. Universidad Nacional de Agricultura, Catacamas, Olancho. 53 p

RESUMEN

Se realiz6 un estudio para determinar las necesidades y preferencias de instituciones y
carreras universitarias que tienen los estudiantes proximos a egresar de secundaria en
Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi, para la creacién de nuevas
carreras a nivel de pregrado en la Universidad Nacional de Agricultura bajo la modalidad
externado. El método utilizado fue el aleatorio y se realizé por medio de la recoleccion de
informacion a través de la aplicacion de encuestas a 162 estudiantes de Gltimo afio de las
carreras de media de los 25 colegios existentes en las zonas mencionadas. Las variables de
estudio fueron servicio, demanda y comercializacion. Los estudiantes por egresar de
educacion media tienen una buena percepcion acerca de la Universidad Nacional de
Agricultura, la posicionan entre las mejores del pais y es la preferida por los estudiantes de
Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi para continuar estudios al
finalizar su educacion secundaria. EI 61.4% de ellos estaria dispuesto a estudiar una nueva
carrera en la Universidad Nacional de Agricultura, mostrando el mismo nivel de
preferencia para las Licenciaturas en Administracion de Empresas y Economia Agricola. El
aspecto econdémico constituye el mayor problema que se le presenta a los egresados de
educacion media para ingresar a una universidad. | factores son, en orden de importancia,
docentes calificados, excelentes profesionales, prestigio, costo y seguridad. El entorno de
los estudiantes es el canal de distribucion mas relevante para promocionar la Universidad
Nacional de Agricultura.

Palabras clave: Carreras de pregrado, Universidad



l. INTRODUCCION

La educacion superior particularmente ofrecida por las universidades ha caracterizado en la
region por una participacion activa en la evolucion global de los diferentes paises. Es bien
sabido que a este nivel de la educacion es el mas sensible a los cambios politico- social y
también el que mas contribuye a promover tales cambios. Por ello no es de extrafar que la
orientacion y las funciones de la educacion superior hayan suscitado debates animados y
que con frecuencia las situaciones y los problemas propios a este nivel de educacién hayan

sido interpretados de muy diferente manera (Zuniga, 1987).

La Universidad Nacional de Agricultura por décadas ha sido un centro formador en el arte
agronémico, logrando posicionarse como una de las principales universidades de Honduras
y a nivel Centro Americano. En los ultimos afios ha abierto mayores oportunidades de
educacién, generando ingresos de nuevos estudiantes, lo cual ha superado sus propias
expectativas en el sistema interno, dejando como conclusién cuanta demanda ha tenido la

universidad actualmente.

Tomando esto en cuenta, la universidad ha tenido que ampliar su oferta y asi poder
albergar la mayor parte de alumnos que solicitan ingresar en dicho centro tanto a nivel local

como a nivel nacional.

Debido a esto, la Universidad toma la decision de aperturar el sistema externo con la
carrera de administracion de empresas agropecuarias para poder llegar a un mercado que
aun no habia podido llegar, la gente que no puede ingresar en el régimen interno ya que
trabajan o son padres/madres de familia y necesitan horarios mas flexibles para recibir este

servicio.



Debido a la demanda insatisfecha existente en la region frente a la educacién superior y
teniendo en cuenta que la mayoria de la poblacién no puede internarse en una universidad
debido a las ocupaciones o los escasos recursos econémicos, se realizara un estudio
mercado en la zona de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi, con la
finalidad de determinar las necesidades de educacion superior, con el objetivo final de
conocer qué carrera se puede ofertar en la Universidad Nacional de Agricultura en la

modalidad del externado.



2.1.

2.2.

1. OBJETIVOS

General

Determinar, mediante un estudio de mercado, la demanda, necesidades vy
preferencias de carreras universitarias que tienen los estudiantes proximos a egresar
de secundaria en Catacamas, Santa Maria del Real, Dulce Nombre de Culmi, para
la creacion de nuevas carreras a nivel de pregrado en la Universidad Nacional de

Agricultura modalidad externado.

Especificos

Determinar las preferencias por carreras y universidades que tienen los futuros
egresados de los colegios de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de

Culmi.

Identificar la demanda que existe sobre nuevas carreras por parte de los futuros
egresados de los colegios de media de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce

Nombre de Culmi.

Determinar el flujo de egresados de educacién media de los municipios de
Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi que aspiran a cursar

Estudios Universitarios en la Universidad Nacional de Agricultura.



e ldentificar las principales areas de estudio universitario que prefieren los futuros
egresados de los colegios de media de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce

Nombre de Culmi.



I1l.  REVISION DE LITERATURA

3.1. Estudio de mercado

Segun Pefialver P. (2009) se define de la siguiente manera: Se puede definir como la
recopilacién y analisis de informacidn, en lo que respecta al mundo de la empresa y del
mercado, realizado de forma sistematica o expresa, para poder tomar decisiones dentro del

campo del marketing.

La American Marketing Association (AMA) la define como: «La recopilacion sistematica,
el registro y el andlisis de los datos acerca de los problemas relacionados con el mercado de
bienes y servicios. Se trata, en definitiva, de una potente herramienta, que debe permitir a
la empresa obtener la informacién necesaria para establecer las diferentes politicas,

objetivos, planes y estrategias mas adecuadas a sus intereses.

A pesar de esto, no se utiliza como debiera hacerse. Del total de la facturacion de Esparfia en
marketing, tan solo la investigacion representa el 3 por 100 aproximadamente. A nivel de
empresas A.C. Nielsen se sitda en primer lugar del ranking tanto a nivel nacional como
internacional, pero las diferencias en facturacion son grandes, ya que frente a los algo mas
de 36 millones de euros en Espafia, su facturacion mundial es de 1.741,4 millones de euros.
La investigacion comercial se puede considerar como la primera funcion del marketing.
Constituye el medio del que se sirve la empresa para obtener la informacion, pudiendo
sequir el proceso de toma de decisiones comerciales apuntado anteriormente y, por

consiguiente, el establecimiento de una politica comercial a seguir.



La toma de decisiones comerciales se puede basar en la intuicion, en la experiencia o en
una informacion cientifica, cuantitativa y cualitativa que permita que el riesgo de adoptar
una politica comercial inadecuada sea casi inexistente. Esto es lo que pretende la
investigacion comercial: conocer la informacion sobre los consumidores, sobre todos los
puntos concernientes a la distribucién, los planes de venta, la publicidad, la promocion, el

producto.

3.2 La oferta

La oferta se define como la cantidad de bienes o servicios que se ponen a la disposicion del
publico consumidor en determinadas cantidades, precio, tiempo y lugar para que, en
funcion de estos, aquél los adquiera. Asi, se habla de una oferta individual, una de mercado
0 una total. En el andlisis de mercado, lo que interesa es saber cudl es la oferta existente del
bien o servicio que se desea introducir al circuito comercial, para determinar si los que se

proponen colocar en el mercado cumplen con las caracteristicas deseadas por el pablico.

Dada la evolucion de los mercados, existen diversas modalidades de oferta, determinadas
por factores geogréaficos o por cuestiones de especializacion. Algunos pueden ser
productores o prestadores de servicios Unicos, otros pueden estar agrupados o bien, lo mas
frecuente, es ofrecer un servicio o un producto como uno mas de los muchos participantes

en el mercado.

3.3 La demanda

La demanda se define como la respuesta al conjunto de mercancias o servicios, ofrecidos a
un cierto precio en una plaza determinada y que los consumidores estan dispuestos a
adquirir, en esas circunstancias. En este punto interviene la variacion que se da por efecto
de los volimenes consumidos. A mayor volumen de compra se debe obtener un menor
precio, es bajo estas circunstancias como se satisfacen las necesidades de los consumidores

frente a la oferta de los vendedores.



La demanda tiene, adicionalmente, modalidades que ayudan a ubicar al oferente de bienes
y servicios, en funcion de las necesidades de los demandantes. En primer lugar hay bienes

y servicios necesarios y bienes y servicios superfluos, de lujo o no necesarios.

Para el caso de los bienes necesarios se trata de productos o servicios indispensables para el
cliente, con los cuales satisface sus necesidades mas importantes. En algunos casos, en
funcidn de los estratos sociales, algunos bienes o servicios se vuelven indispensables, pero

no es igual para todos los niveles de consumo.

Los bienes y servicios de lujo no son necesarios para el cliente, pero su demanda obedece a
la satisfaccion de un gusto, lo cual generalmente los coloca en un costo mas elevado, en
este caso el beneficio que deja la produccion o comercializacion de los mismos es

proporcionalmente mucho mayor que en la produccion.

Por otra parte, en funcion del tipo de consumidor, los bienes y servicios que se demandan
pueden ser de tres tipos: los bienes de capital, los bienes intermedios y los bienes de
consumo final. Por bienes de capital se entiende las maquinarias y equipos utilizados en la
fabricacion de otros bienes o servicios: Esta es la demanda de la industria y de otras

empresas.

Los bienes intermedios o insumos son aquellos productos que todavia se van a transformar
y que han de servir para la produccién de otros bienes o servicios. Por ultimo, los bienes
finales son los consumidos por el cliente quien hara uso de ellos directamente, tal como la

entrega el productor o el comercializador al usuario final.

Los productos o servicios también se pueden analizar, desde el punto de vista de la
demanda, por su temporalidad. Es asi que ciertos bienes o servicios se demandan durante
todo el afio, como el caso de los alimentos basicos: pan, tortillas, leche etc.se dice que éstos

tienen una demanda continua.



Bajo este mismo ejemplo, se tienen los productos cuya demanda es estacional y depende
de cuestiones culturales, comerciales o climaticas, como las frutas de estacion, los regalos
de épocas navidefias o los impermeables en épocas de lluvia. Aunque existen otros
productos cuya demanda es irregular y no obedecen a ninguno de los factores antes
descritos. Conocer la demanda es uno de los requisitos de un estudio de mercado, pues se
debe saber cuantos compradores estan dispuestos a adquirir los bienes o servicios y a qué

precio.

La investigacion va aparejada con los ingresos de la poblacién objetivo (ésta es la franja de
la poblacion a quien se desea venderle) y con el consumo de bienes sustitutos o
complementarios, pues éstos influyen ya sea en disminuir la demanda o en aumentarla.
Aparte de ello, se deben conocer los gustos y modas, pues los intereses de los grupos
(UAEH, 2012?)

3.3.1 Andlisis de la demanda

Se entiende por demanda la cantidad de un bien que los compradores estan dispuestos a
adquirir a un cierto precio, cuando las necesidades estan respaldadas por el poder de
compra. A partir de sus deseos y sus recursos las personas demandan productos cuyos

beneficios asumen la mayor cantidad de valor y de satisfaccion (Kotler y Armstrong 2007)

Granja integral autosuficiente (2000) opina que la demanda, es cuando uno o varios
productos son muy solicitados por los compradores, se dice que hay una buena demanda.

En el cual la demanda esta determinada por algunos factores que se debe tener en cuenta:

El gusto de los compradores

El precio de producto en comparacion como otros.
El dinero que dispongan los compradores.

La abundancia o escasez del producto.



Cuando la demanda de un producto no puede ser satisfecha porque no llego al mercado o se
agoto, los productos faltantes pueden sustituirse por otro producto.

Fernandez (2007) opina que la demanda es la cantidad de producto que un mercado
requerira en determinado tiempo y precio. En tanto que la demanda de mercado puede
definirse como la cantidad de producto que esta dispuesto a adquirir los consumidores en

un periodo especifico, bajo determinadas condiciones de precio, atencion y servicio.

3.3.2 Variables de la demanda

Precio del bien: la cantidad demandada se mueve de forma inversa al precio: si el
precio de un bien sube se demanda menos, mientras que si baja, su demanda
aumenta. Renta: normalmente si aumenta la renta del consumidor aumenta también
la cantidad demandada de un bien. Precio de los bienes: Distinguiremos entre

bienes sustitutivos y bienes complementarios.

Los gustos: Si un producto se pone de moda aumentara su demanda, mientras que si pierde
popularidad disminuira su demanda. Las expectativas sobre el futuro: En funcion de como
prevea el consumidor que puede cambiar el escenario influird positiva o negativamente en
la demanda de un bien (AulaFéacil S. L 2009)

3.3.3 Demanda potencial

Se llama Demanda Potencial a la demanda que existe en el mercado para el consumo de
diversos productos y que, por diversos factores, no ha llegado a cubrir las necesidades del
Consumidor. Ejemplo: Los nifios deberian consumir una determinada cantidad de leche
diaria. Entonces existe una Demanda potencial de un sector del mercado (Universidad

mayor de San Simén, facultad de ciencias y tecnologia)


http://www.aulafacil.com/Microeconomia/Lecciones/Lecc-6
http://www.aulafacil.com/Microeconomia/Lecciones/Lecc-6
http://www.aulafacil.com/Microeconomia/Lecciones/Lecc-6

3.3.4 Elasticidad

El concepto de elasticidad mide la amplitud de la variacion de una variable cuando varia
otra variable de la que depende. Este concepto se aplica a las curvas de demanda y de oferta
para medir la variacién de la cantidad demandada u ofertada a raiz de variaciones de las

variables que las determinan (AulaFéacil 2009)

3.3.5 La elasticidad precio de la demanda

Es un valor que determina el cambio de la cantidad demandada por un producto ante un
cambio en el precio. Por tanto, si el cambio es menor que el del precio, la demanda seré
ineléstica, y si el cambio es mayor, serd elastica. Esta elasticidad mide la variacion de la
cantidad demandada ante una variacion del precio. Se calcula dividiendo la variacion
porcentual de la cantidad demandada por la variacion porcentual del precio (Mateo, J.
2010)

Fernandez (2007) opina que es muy importante determinar los tipos de demanda, en el cual,
es de mucha ayuda para establecer la cantidad de producto (g) que un mercado requiera en
un tiempo determinado, y también a un determinado precio (p). Por lo consiguiente, estos
tipos de demanda son: demanda elastica, es cuando ocurre un incremento en el precio del
producto, la cantidad demandada disminuye de manera importante y demanda inelastica, es
cuando ocurre un incremento en el precio del producto, la cantidad demandada no varia

significativamente.

3.3.6 Ley de la demanda
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La ley de la demanda establece la existencia de una relacion inversamente proporcional
entre precio y cantidad en la mente del comprador. La representacion grafica de esta ley es
una curva de demanda de pendiente descendente. La ley de la demanda se puede explicar
por medio de la disminucién de la utilidad marginal, el efecto renta, el efecto sustitucién y

con la ayuda del analisis de las curvas de indiferencia. (Wikipedia 2012).

3.4 Antecedentes educativos en Honduras

Las universidades de la época colonial en Latinoamérica tuvieron por modelo a las
espafolas (siglo XIII), que en el XVI ya comenzaban a quedar a la zaga del progreso y
surgieron cuando aun no existian mas que débiles y escasos intentos educacionales. Las
creo el rey con el objetivo de tener centros en donde preparar criollos o esparioles en
ultramar que tuvieron especiales vocaciones o desearan servir en la administracion, las
leyes 0 la medicina o para satisfacer las ansias de algunas comarcas en incipiente

desarrollo.

La iglesia por su parte, movida por sus necesidades y en su empefio por evangelizar a los
pueblos, creo paralelamente seminarios y colegios mayores que lograron adquiere prestigio
e importancia. En este periodo la universidad formo hombres para la iglesia y para el

estado, esto es te6logos y abogados.

Tanto en Latinoamérica como en el ambito centroamericano la independencia significo el
despertar de una conciencia educacional y el punto de partida de esfuerzos, que en diversa

medida y tiempo iban a concluir en la creacion de servicios educacionales.

Pese al fanatismo religioso y las presiones inquisitorias los avances culturales en la region
centroamericana son notables Fundaciones de la sociedad Econdémica de Amigos del pais,
la aparicion de la gaceta ,el primer periddico que circula en Guatemala , el impulso de los

estudios médicos Y juridicos al llegar 1821 ,afio de la independencia ,se encuentran como
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antecedentes pedagogicos la reforma universitaria promovida por Antonio lindo Goicochea,
se abrian paso a las modernas ideas pedagdgicas francesas e inglesas y el colegio de

abogados y el “proto medicato” rendia sus mejores frutos.

Hasta mediados de 1830 la educacion en Honduras solo tenia como norma legal su
desarrollo las disposiciones educativas de la constitucion federal de 1824 y la constitucion
del estado de 1825. Con la fecha 9 de junio de 1830 \, el jefe supremo del estado de

honduras emite la primera ley de educacion.

En 1824, se funda en Comayagua el liceo de Honduras, cuyo programa abarcaba varias
materias de ensefianza superior y donde se educaron muchos hondurefios que alcanzaron

notoriedad superior en la vida del pais. (Zufiga, M. 1987)

3.5 Actualidad de la educacion en el pais

La educacion se ha estancado en los ultimos afios en Honduras. El sistema educativo
hondurefio sigue reprobado en aspectos de cobertura, eficiencia, calidad, equidad,
autonomia y rendicion de cuentas, estandares y evaluacion, profesién docente y hasta en el

tema del financiamiento.

Asi lo establece el informe Progreso Educativo de Honduras 2010, que define como
insatisfactorio el funcionamiento general del sistema educativo que se ubica entre los

Gltimos en toda la region.

En aspectos de cobertura, el sistema educativo hondurefio aparece con una calificacion "B"
(buena) aunque todavia hay 1.1 millén de nifios, nifias y adolescentes fuera del sistema,
establece la investigacion hecha a través del Programa de Promocion de la Reforma
Educativa en América Latina y el Caribe (PREAL).
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En el tema de eficiencia la calificacion para el sistema educativo es "D", es decir,
deficiente, sin una tendencia definida, debido a que 8 de cada 10 alumnos que se matriculan
en primer grado llegan a sexto grado, pero solo 3 de 10 se graduan con edad oportuna ante
los niveles de repitencia.

El informe, también elaborado con la participacién de la Fundacion para la Educacion
Ricardo Ernesto Maduro Andreu (FEREMA), sefiala que en aspectos de calidad la
educacion hondurefia se ubica en la calificacion "D", es decir, también deficiente sin
tendencia definida, pues los resultados de los estudiantes en las pruebas nacionales de logro

académico siguen siendo bajos y muy pocos alcanzan niveles satisfactorios de aprendizaje.

En cuanto a la equidad en la educacion, la calificacion también es "D", o sea, deficiente sin
tendencia definida, pues la inequidad de género practicamente ha desaparecido aunque

persisten inequidades por estatus socioeconémico.

"Los mas pobres contintan siendo los mas excluidos y estan aprendiendo menos”, dice la
investigacion. La calificacion "D" (deficiente) recae ademas en el tema de la autonomiay la
rendicion de cuentas en el sistema educativo, ya que se "sigue apostando por una

desconcentracion departamental que todavia no rinde frutos". (El heraldo, 2011)

3.6 Niveles de analfabetismo

En Honduras, la tasa de analfabetismo es elevada y llega al 15.2% de la poblacion mayor de
15 afios de edad. La tasa de matricula neta en el nivel primario es de 96.6%; para el ciclo
comun 'y diversificado oscilan entre el 39.5% y el 27.6% respectivamente, mientras que a

nivel de educacion terciaria corresponde a un valor cercano al 17.1%.

Por otro lado, la tasa de repitencia nacional para el nivel basico (del lero al 6to grado) en el
pais es de 5.0% (afio 2010). Entre tanto, la tasa de culminacion en primaria es cerca del

90% vy al final del sexto grado solo 2 de 3 estudiantes culminan el ciclo.
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La limitacion de los recursos asignados hacia la educacion explica en parte esos débiles
resultados, ya que da lugar a hacinamiento y a poca provision de equipamiento escolar,
aparte de contarse con una escasa capacitacion para los maestros. En ese sentido, la
educacion publica se concentra en el sector primario, mientras que su participacion es
mucho menos relevante en el sector secundario y solo vuelve a crecer en el sector terciario.
Por otro lado, cerca del 80% de los nifios estudian en escuelas publicas en el nivel primario,
mientras que en el nivel secundario ese porcentaje disminuye significativamente y solo
llega al 20%. La asignacion hacia la educacién pablica ha sido cercana al 5.4% del PIB
durante los ltimos afios. (BCIE, 20107?).

3.7 Descripcion del servicio

La descripcion del servicio de la educacién superior segin (Castellanos, 1, Y. 2009)

3.7.1. Servicio bésico

La Educacion Superior es el proceso de formacion humanistica y profesional, que se
realiza bajo el principio de libertad de investigacion, de aprendizaje, de pensamiento y de
catedra. Persigue el desarrollo integral del estudiante del nivel superior y esta orientada a
brindar respuesta a las necesidades del desarrollo social, mediante el dominio del saber en
los campos cientifico-tecnoldgico, artistico y cultural, cumpliendo sus finalidades en

virtud de la integracion de las funciones de investigacion, docencia y extension.

Administrativa que responde a las necesidades de desconcentracién geografica vy
potenciacidn de los recursos particulares de cada region, desarrolla a nivel superior campos
del conocimiento de las ciencias basicas y de distintas areas del conocimiento, que
estructura y divide en uno o varios planes de estudio que conforman una o varias carreras
para la formacion profesional de los estudiantes; se organizan en Escuelas, Departamentos
académicos e Institutos que realizan las funciones de docencia a las carreras, tanto de las
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ciencias basicas como del resto de asignaturas, generan investigacion, vinculan a los

Centros con la sociedad y realizan gestion académica.

Estas carreras tienen una duracion de cuatro afios, durante los cuales los estudiantes pasan

un proceso de formacion con ensefianza tanto tedrica como practica y son sometidos a

examenes de evaluacion para poder aprobar cada una de las asignaturas detalladas en el

plan de estudios.

3.7.2. Fines

La Educacidn Superior tiene como fines los siguientes:

Fomentar el conocimiento de la realidad nacional mediante la investigacion
cientifica, humanista y tecnologica;

Promover la difusion general de la cultura y el desarrollo de los valores
nacionales.

Formar los profesionales del méas alto nivel que requiere el proceso de desarrollo
integral del pais.

Contribuir a la formacion integral del ciudadano hondurefio, desarrollando sus
potencialidades creadoras.

Participar en el esfuerzo mundial de generacion de ciencia y tecnologia, arte y
filosofia, especialmente en los campos prioritarios del desarrollo nacional; f)
Fortalecer el nacleo familiar como unidad bésica de nuestra sociedad.

Fortalecer la identidad e independencia nacionales en el marco de los procesos de
integracion regional y las relaciones internacionales.

Contribuir a la solucion de los problemas comunitarios y nacionales asi como a la

transformacion de la sociedad hondurefia.

3.7.3. Caracteristicas

15



El nivel de Educacion Superior se caracteriza por el cumplimiento de los siguientes

objetivos académicos:

Lograr el dominio de sus disciplinas, el incremento del saber y la conservacion,
creacion 'y transformacion de la ciencia, la filosofia, las artes, la tecnologia y
demas manifestaciones de la cultura y la capacidad de proyeccion hacia la
sociedad en cuya transformacion debe participar.

Ser democrética, sin discriminaciones por razones de raza, credo, ideologia, sexo,
edad y condicion econémica o social.

Integrar operativamente la docencia, la investigacion y la extension como los tres
pilares fundamentales de la actividad académica en el Nivel de la Educacion
Superior.

Formar profesionales del mas alto nivel educativo.

Otorgar los grados, titulos, diplomas y reconocimientos académicos de la
Educacidn Superior; y Orientar su mision hacia el fortalecimiento del sentido de
responsabilidad de sus graduados frente a su mision profesional y ciudadana.

La Educacion Superior se sustenta en el principio de universalidad del

conocimiento cientifico, humanistico y tecnoldgico. (Castellanos, 1, Y. 2009)

3.8 Las universidades en Olancho

En el departamento de Olancho se cuenta con

La Universidad Catdlica De Honduras (UNICAH)

Universidad Nacional de Honduras con su Centro Regional Universitario Nor
Oriental (CURNO)

Universidad Nacional de Agricultura (UNA)

Universidad Cristiana Nuevo Milenio (UCENM)

Universidad Cristiana de Honduras (UCRISH)

Universidad Metropolitana de Honduras
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3.9 Antecedentes educativos en Catacamas

La Universidad Nacional de Agricultura (U.N.A) fue fundada en el afio 1950 con el nombre
de escuela granja demostrativa de Catacamas, gracias a la vision que tuviera ese olanchano
ilustre como fue don Vicente Aleman Oriundo de este municipio de Catacamas de la aldea

de San José de Rio Tinto.

En el afio 1968 cambia de nombre a escuela nacional de agricultura (E.N.A), Primeramente
cuando se llamé escuela granja nacional demostrativa de Catacamas, los jovenes que se

graduaban salian con el titulo de peritos agricolas.

Nuevamente cambia de nombre de escuela nacional de agricultura E.N.A los egresados
salen con el titulo de Agrénomo. Para el afio 2002 se convierte en universidad nacional de
agricultura (U.N.A), la U.N.A es una institucion de estado de honduras con personalidad
juridica y con su propio sistema de gobierno, donde todas las actividades que se rigen son a

través de la constitucion de la repablica y la ley de educacion superior.

Esta institucion ofrece a la juventud hondurefia educacion universitaria de calidad en las
areas de:

e Agronomia

e Recursos Naturales

e Tecnologia de Alimentos

e Administracion Agricola

e Medicina Veterinaria

Contando para ello con el recurso humano, fisico, logistico, y tecnolégico, que existe una
educacion de la mas alta calidad, ya que el sistema de estudio es primeramente bajo la

modalidad del internado, donde las y los estudiantes reciben becas del estado de honduras u
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otras fuentes de financiamiento nacional o extranjeras, representando la mejor opcion en el

pais para realizar estudios universitarios.

La Universidad basa su educacién en los principios de aprender haciendo, lo que promueve
un proceso de enseflanza aprendizaje con alto contenido practico que brinda a sus
estudiantes las oportunidades y conocimientos necesarios para desarrollar las habilidades y
destrezas que se necesitan para contribuir con el desarrollo de honduras.

La Universidad de Agricultura, es una institucién de puertas abiertas y donde siempre
encontrara una mano amiga y la sonrisa de nuestra gente, que le invitara a pasar gratos

momentos en esta casa de estudios que es propiedad del “pueblo hondurefio.

Con la llegada del Dr. Marlon Escoto, como Rector de la Universidad Nacional de
Agricultura (U.N.A) a abrir las puertas a la juventud de Catacamas, dandole la oportunidad
de sacar las materias generales y poder sacar una profesién universitaria como lo es
administracion agricola, esta oportunidad para los jovenes, se lleva a cabo en las jornadas
diurna para aquellos jovenes que no estan internos, lo mismo que funcion la jornada
nocturna, los primeros egresados como ingenieros agronomos fueron en el afio 2006.
(Escobar, 20037?)

3.10 Proyecto de creacion de una nueva carrera

Por otra parte, el desarrollo de la economia nacional y la apertura de mercados, asi como
la creciente competencia en todos los ambitos de la economia, aunado a la continua
transformacion y cambio en los principales paradigmas de las ciencias, han tenido
multiples efectos para las profesiones, generandose nuevos campos para el desempefio
profesional, a la vez que el uso de nuevas tecnologias ha impactado en el andlisis e

intervencion de los problemas vigentes.
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El modelo curricular adoptado en su articulacion con la organizacion departamental
buscaba optimizar el aprovechamiento de los recursos humanos y favorecer el disefio de
cursos innovadores, para ser incorporados en planes de estudio diversos en sus distintos
niveles, aprovechando los campos de especializacion del personal académico que en cada

departamento existe (Proyectos de... 2003).
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IV. MATERIALESY METODOS

4.1. Ubicacioén de la investigacion

La investigacion se realizd en los institutos de educacion media de los municipios de Santa
Maria del Real, Dulce Nombre de Culmi y Catacamas (Anexo 1). En general el area se

encuentra ubicada en la zona oriental de Honduras, en el departamento de Olancho.

4.1.1. Catacamas

Municipio de Catacamas, ubicado a 14° 50" 57" latitud norte y longitud 85°53'39" oeste
altura de 442 msnm. el municipio de Catacamas es el mas grande del pais y de Centro
América contando con una extensién territorial de 7,261.2 km2, con una poblacion
aproximada de 166,000 habitantes distribuidos en 15 aldeas, 416 caserios y 54 barrios
registrados en la zona urbana con una densidad poblacional de 12 habitantes por km2 (Ruiz
EJ. 2009).

Municipios
Catacamas
Gualaco

[ ] san Esteban

Bl ©tancho

o Pilantas lacteas artesanales

Figura 1. Localizacion de Catacamas



4.1.2. Santa Maria del Real

El municipio de Santa Maria del Real se ubica al lado Noroeste del municipio de Juticalpa,
cabecera departamental de Olancho, a 267 km de la cuidad de Juticalpa. Situado en el valle
de Guayabito, y su cabecera al margen del rio Real, también conocido como rio Cuyamapa.
Coordenadas: 14°46'0" N 85°57'0" E~327m sal y este municipio se subdivide en 2 aldeas y
17 caserios con un total de 13035 (2009) habitantes con una densidad de 38.72
habitantes/km sus limites son al norte con el municipio de ironia, al sur municipio de
Catacamas, al este municipio de Bruss Laguna y Puerto Lempira y al oeste, municipios de

San Esteban y Catacamas.

En el recuento de poblacion de 1791, era un pueblo del curato de Manto, con el nombre de
El Real, era una aldea de Juticalpa, se cree que le dieron categoria de Municipio en 1895 y
formd parte del Distrito de Catacamas. Se le dio categoria de municipio en 1895 en el

gobierno del Doctor Policarpo Bonilla.

Sus rubros de agricultura principalmente son el cultivo de café, maiz, arroz, cafia de azucar,
frijol, sorgo, maicillo, tabaco. Sus rubros de ganaderia son avicolas, porcinos, bovinos,

equinos y ovinos.

21


http://es.wikipedia.org/wiki/Coordenadas_geogr%C3%A1ficas

San Francisco de la Paz

Catacamas

.Santa Maria del Real

Agalta M_P

Juticalpa San Francisco de
Becerra

Figura 2. Localizacion de Santa Maria del Real

4.1.3. Dulce Nombre de Culmi

El municipio se ubica exactamente en los puntos Norte, Noreste y Este del Municipio de
Catacamas, se ubica en el valle de Olancho al Noroeste del rio Wampu, y al sur de la
montafia del Malacate, sus limites son: Al Norte, Municipio de Iriona, al Sur, Municipio
de Catacamas, al este, Municipio Bruss Laguna y Puerto Lempira y al Oeste, Municipios de
San Esteban y Catacamas, y sus coordenadas son: Coordenadas: 15°7'0"N 85°31'6"0 y se

compone de 24 aldeas y 107 caserios.

Con una poblacion de 33085 habitantes con una densidad de 7,62 habitantes por km. Su
creacion fue el 30 de junio de 1898 y su historia nos relata que El pueblo de Dulce Nombre
de Culmi, fue fundado el 25 de enero de 1856 por el Pres. Misionero Espafiol, Manuel de
Jesus Subirana, quien lo traslado del lugar llamado en esa época, "Pueblo Viejo" (Antes

Culmi) situado poco mas 0 menos a cuatro kilometros de distancia de éste y hacia el oriente
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el lugar que hoy ocupa. Era Aldea de Catacamas. Le dieron categoria de Municipio el 30 de
junio de 1898.

Fundado desde 1820; fue aldea de Catacamas. Se le dio categoria de municipio el 30 de
junio de 1898 en la administracion de Policarpo Bonilla. Sus rubros son la agricultura con
los cultivos de café, maiz, arroz, cafia de azlcar, frijol, sorgo, maicillo, tabaco, yuca,

platano, legumbres, manzanas, y su ganaderia es de avicola, porcina, bovina, equina y

ovina.
N
O+E
&
-~ 4P Dulce Nombre de Culmi
- -
. S i " Honduras

Figura 3. Localizacion de Dulce Nombre de Culmi

4.2. Materialesy equipo

En este trabajo de investigacion se utilizaron elementos de papeleria, libreta, lapices,
calculadora, USB, computadora donde se procesé toda la informacion, automotor para

llevar a cabo las encuestas, impresora, fotocopiadora y camara digital (Anexo 2).
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4.3. Método de investigacion

El método que se utilizé en el andlisis de demanda fue el aleatorio, y se realiz6 por medio
de la recoleccion de informacion a través de la aplicacion de encuestas dirigidas a
estudiantes de Gltimo afio de las carreras de media de los 25 colegios que existen en la zona
de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi. Para ello, se realizaron

reuniones con los estudiantes para proceder al levantamiento aleatorio de la informacion.

4.4. Poblacién

Conjunto de elementos definidos antes de la seleccion de la muestra, coleccion finita o
infinita de la cual se desea obtener una informacién. En este estudio la poblacion es finita y
se consideré a los estudiantes de ultimo afio de las carreras de media de los diferentes

colegios de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi.

45. Meétodos de seleccion de la muestra

En el desarrollo de la investigacion se utilizaron métodos de seleccion aleatoria de la
muestra, especificamente para los demandantes finales que son los estudiantes de altimo

afio de media, debido a que estos son los futuros estudiantes de la educacién superior.

4.6. Tamarfio de la muestra

Para el calculo de tamafo de muestra cuando el universo es finito, es decir contable y la
variable de tipo categorica, primero debe conocer "N™ 6 sea el numero total de casos,

esperados 6 que ha habido en afios anteriores.

24



Se tomd como poblacion antes mencionada aproximadamente 825 personas, ya que es la
zona aledafia a la institucion objeto de estudio. Si la poblacion es finita, es decir que se
conoce el total de la poblacion, para conocer el tamafio de la muestra utilizamos la siguiente

formula;

N*Ejp*q
0 = 2 2
AN -1)+Z2*p*q

Donde:

Z=nivel de confianza del 95% que equivale a 1.96

N= total de la poblacion en base a 825 Estudiantes.

P= proporcidn esperada 5% = 0.05

Q= (1-P) en este caso 1 - 0.05 =0.95

D = precision para la estimacion de la muestra 3% = 0.03

n = tamafio de la muestra

n =825 (1.96)2 (0.05) (0.95) = 150.5427
(0.03)2 (825-1) + (1.96)2 (0.05) (0.95) 0.7416 + 0.182476

n =150.5427 = 162 personas a encuestar
0.9241
Se aplicaron 162 encuestas a los estudiantes, lo que significo un promedio de 7 encuestas

por colegio (anexo tabla 3)

4.7. Fuentes de consulta

4.7.1. Fuentes primarias
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La fuente primaria para la recoleccion de la informacion existente y disponible fueron los

estudiantes de ultimo afio de los 25 colegios de la zona.

4.7.2. Fuentes secundarias

La fuente secundaria de la informacién fueron las distritales de educacién de dichos

municipios.

4.7.3. Disefio de la encuesta

Las preguntas de la encuesta fueron disefiadas de acuerdo a cada uno de los objetivos
especificos, tomando en cuenta, que la informacion recabada por cada pregunta

contribuyera al propositivo u objetivo de la investigacion (Anexo 3).

4.8. Variables evaluadas

Las variables evaluadas fueron las siguientes:

4.8.1. El servicio

Mediante la aplicacion de las encuestas, se midié el efecto que tiene el servicio educativo
en la demanda, en cuanto a sus caracteristicas tangibles e intangibles, la percepcion de los

estudiantes y el prestigio de la Universidad.

4.8.2. La demanda

26



En el andlisis de la demanda se evaluaron los habitos y tendencias e iniciativas de estudio,
en los estudiantes de ultimo afio, logrando identificar cuales son los futuros demandantes y

cuales son sus expectativas.

4.8.3. La comercializacién

El analisis de la comercializacién se determind en relacion a la informacion obtenida de las
encuestas, enfocando la atencion en los canales de distribucion para hacer llegar la

informacién a los estudiantes.

4.9. Tabulacion de las encuestas
Luego de haber recolectado la informacion necesaria para desarrollar el trabajo por medio

de la aplicacion de las encuestas, los datos obtenidos fueron tabulados y analizados

utilizando el programa estadistico SPSS (Statiscal Package for Social Sciences).
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V. RESULTADOS Y DISCUSION

5.1. Caracterizacion de la muestra

De los 162 estudiantes, 50% eran del sexo femenino y 50% del masculino. La aplicacion de
las encuestas se hizo de esta forma para eliminar cualquier efecto posible de la variable
sexo sobre los resultados obtenidos. Alrededor del 94% de estos estudiantes tienen edades
iguales o inferiores a los 25 afios (Tabla 1).

Tabla 1. Distribucién de frecuencias segun edad

Edad Frecuencia Frec Rel (%) Frec Acum (%)

<18 4 2.5 2.5
18a25 148 91.4 93.8
26 a 30 9 5.6 99.4
31a40 1 0.6 100.0
> 40 0 0.0

Total 162 100

La gran mayoria de los estudiantes (86.4%) son de las carreras de Bachillerato en Ciencias
y Letras y Perito Mercantil y Contador Publico (Tabla 2), 50% de ellos estudian en
instituciones oficiales y 50% estudia en privadas (Tabla 3).

Las familias de las que proceden estos estudiantes se caracterizan por tener un tamafio
promedio de familia de 3.8 hermanos, de los cuales apenas una media de 0.6 cursa estudios

universitarios.



Tabla 2. Distribucion de frecuencias segln carrera

Carrera Frecuencia Frec Rel (%0)

Bachillerato en Ciencias y Letras 104 64.2
Perito Mercantil y Contador Publico 36 22.2
Bachillerato en Computacién 1 0.6
Bachillerato en Mecanica Automotriz 2 1.2
Bachillerato Agricola 2 1.2
Bachillerato en Electricidad 3 1.9
Bachillerato en Administraciéon de Empresas 14 8.6

Total 162 100.0

Tabla 3. Distribucion de frecuencias segun instituto

Instituto Frecuencia
6 de Abril (Culmi) 7
Bilingual Christian School (HUIOS) 1
CEB Vicente Aleman 7
Centro de Investigacion y Excelencia Educativa 7
Cristiano Encuentro 1
Dr. Vicente Mejia Colindrez 7
Educacion por Radio (IHER) 10
Educacion por Radio (IHER, Culmi) 9
Escuela Cristiana Vida Abundante 10
Evangélico Jehova Jireth 7
ISEMED Nazareth 7
José Cecilio del Valle 7
Miguel Rafael Madrid 7
Nazareth (Planes de Poncaya) 2
Oficial Emanuel 7
Privado de Oriente 7
Rafael Pineda Ponce 7
San Francisco de Asis 8
Técnico 18 de Noviembre 18
Técnico 18 de Noviembre (ISEMED) 6
Técnico El Sembrador 6
Tecnologico Catacamas 7
Tecnoldgico Nuevo Milenio 7

Total 162




En cuanto a su procedencia, el 55% de las y los estudiantes viven en el sector urbano y el

resto en el sector rural (Figura 4).

B Urbano

= Rural

Figura 4. Sector de procedencia de los estudiantes

5.2.  Demanda

5.2.1 Carrerasy universidades

El 86.3% de los estudiantes de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi
que piensan continuar estudios universitarios expres6é tener informacién acerca de la
existencia de la Universidad Nacional de Agricultura. Ellos manifestaron que es la mejor
Universidad de Agricultura en el pais, que brinda una excelente educacion, con una amplia

gama de opciones y un adecuado sistema educativo.

Alrededor del 70% de los estudiantes mostraron interés en una de las cinco carreras que
ofrece la Universidad, siendo las carreras de Ingenieria Agrondémica y Administracién de
Empresas Agropecuarias las de mayor preferencia (Figura 5). El resto de estudiantes se
interesa por otras carreras como Ingenieria Civil, Ingenieria en Sistemas, Derecho,

Medicina y Odontologia.
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Figura 5. Preferencia por las carreras ofrecidas por la Universidad

El 82% de los aspirantes a ingresar a una universidad expresaron que el colegio donde

estudian les brinda la informacion sobre las mismas y las carreras que ofrecen (Figura 6).

= Si

= No

Figura 6. Recibe o no informacion sobre las universidades en su colegio

Los principales mecanismos de difusion de la informacion acerca de las universidades y sus

carreras son a través de visitas de las universidades, charlas y conferencias.

® |icenciatura en Informatica

® Licenciatura en Derecho

® Licenciatura en Biologia
Licenciatura en

Arquitectura
B Licenciatura en Psicologia

Figura 7. Preferencia de carrera para continuar estudios
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La carrera preferida para continuar estudios se identifica como Otra, entre las que
sobresalen las de Medicina Veterinaria, Recursos Naturales y Ambiente y Administracion
de Empresas Agropecuarias (Figura 7). Le siguen en orden de importancia las carreras de

Ingenieria Agronémica y Medicina

La Tabla 5 muestra que la Universidad Nacional de Agricultura es la preferida entre los
estudiantes de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi. Le siguen en
orden de importancia la Universidad Nacional Autonoma de Honduras, la Universidad

Cristiana Evangélica Nuevo Milenio y la Universidad Catdlica de Honduras.

m Universidad Nacional de

Agricultura
B Universidad Nacional

Autonoma de Honduras
m Universidad Cristiana

Evangélica Nuevo Milenio
Universidad Catdlica de

Honduras
m Universidad Pedagdgica

Nacional Francisco Morazan
B Escuela Agricola

Panamericana

1%

Figura 8. Universidad preferida para continuar estudios

5.2.2 Nuevas carreras

Considerando que el préximo ciclo académico en la Universidad Nacional de Agricultura
se abrieran nuevas carreras, el 61.4% de los estudiantes estaria dispuesto a estudiar alguna
de ellas. De este grupo, el 40.7% estaria dispuesto a estudiar la Licenciatura en
Administracion de Empresas o Licenciatura en Economia Agricola, el resto estudiaria

Licenciatura en Desarrollo Rural (Figura 7).
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El 82% de los estudiantes considera necesario que la Universidad Nacional de Agricultura
abra nuevas opciones de carreras para los egresados de educacion media en la zona. De este

grupo, el 80% considera este asunto muy necesario 0 necesario.

18.52%

40.74%

40.74%
O Administracién de Empresas
Economia Agricola

Desarrollo Rural

Figura 9. Disposicion para estudiar nuevas carreras

5.2.3 Flujo de egresados de educacion media

Se considerd la relevancia de que los estudiantes de media que no piensan continuar
estudios universitarios participasen en el cumplimiento de los objetivos de este estudio. Se
observé que este grupo de personas no mostrO mayor interés en el estudio, con una
aportacion casi nula a su propésito. Por lo tanto, de la muestra inicial de 162 estudiantes, se

trabajo con el grupo de 132 que piensan estudiar o estudiar y trabajar.

La Figura 8 muestra que el 18.5% de los estudiantes (30 de 162) piensa dedicarse
exclusivamente a trabajar después de finalizar sus estudios de secundaria. Esto significa
que la poblacion meta para la Universidad Nacional de Agricultura es el 81.5% de los

egresados de las instituciones de educacién media.

El 63.3% de los estudiantes que no piensan continuar estudios universitarios son del sector

urbano y el resto (36.7%) son del sector rural.
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Figura 10. Actividad a realizar después de terminar secundaria

18.5%

m Estudiar
m EstyTrab

Trabajar

De las personas que piensan continuar sus estudios universitarios, la mayoria (86%) cuenta

con el apoyo de sus familiares cercanos entre los que destacan sus padres, con un apoyo

para cerca del 76% de los encuestados (Figura 9).

0.0%

80.0% -
70.0% -
60.0% -
50.0% -
40.0%
30.0% -
20.0% -
10.0% -

75.8%

14.4%

5.3%

4.5%
- -9

Padres Hnos Tios Otros

Figura 11. Apoyo con que cuenta para continuar estudios

Segun los estudiantes del Ultimo afio de educacion media, el mayor problema que se les

presenta para el ingreso a una universidad lo constituye el aspecto econémico (Figura 10).
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Le sigue en orden de importancia, la indecision por elegir una carrera. Esto es cierto
independientemente del lugar de procedencia. Entonces, la oferta académica de la
Universidad Nacional de Agricultura debe seguir tomando en consideracion la baja
capacidad de pago de sus estudiantes, incluyendo un fuerte componente de promocion a

nivel de los colegios de segunda ensefianza.

No obstante lo anterior, los estudiantes del &rea rural no consideran el rendimiento de
pruebas o la influencia de los padres como el mayor problema que se les presenta para el
ingreso a una universidad. Esto indica que los estudiantes del sector urbano son mas
dependientes de sus padres que los del sector rural en lo que respecta a la toma de

decisiones.

Otros ] 3.0%
Desc Carreras |3-8%
Asp Econémicos 46.2%
Indesicion 37.1%

Influe Padres |4-5%70

Rend Pruebas | 5.3% g

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Figura 12. Importancia de los problemas para ingresar a una universidad

Al consultar sobre los factores que influyen en la eleccion de la carrera a estudiar, apenas la
mitad de los estudiantes expresaron estar completamente seguros que sus aptitudes estan
acordes con la carrera de su preferencia (Tabla 6). Comparado con los estudiantes del
sector rural, este nivel de seguridad es superior para los estudiantes del sector urbano. En
realidad, se esperaria que con los avances tecnoldgicos y de la ciencia, un alto porcentaje de

los egresados de media estuviesen seguros de lo que quieren estudiar.
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Tabla 4. Factores que influyen en la eleccion de la carrera a estudiar

Factor Frecuencia FrecRel (%)
Estoy seguro por mis aptitudes 69 52.3
Mis padres desean que estudie esa carrera 13 9.8
Alguien de la familia o amigos ha estudiado
esa carrera 3 2.3
No hay otras opciones 5 3.8
Es una profesién que permite ganar bien 12 9.1
Tiene un campo amplio de empleo 16 12.1
No se 14 10.6
Total 132 100

En este mismo contexto, solo el 42% de los estudiantes manifestd que en su colegio
aplicaron pruebas de aptitud para identificar qué carrera universitaria podria elegir. Esto
confirma la relevancia de propiciar a temprana edad, como en los paises desarrollados, la

busqueda de la ruta a seguir en la formacion profesional de cada hondurefio.

Alrededor del 86% de los estudiantes prefieren realizar estudios de nivel de licenciatura e
ingenieria al término del nivel medio (Figura 11). Esto indica que los estudios de pregrado

tienen una mayor aceptacion entre ellos.

No Sabe h 7.6%

Nivel Ingenieria —42-4%
Nivel Licenciatura —43-2%

Nivel Técnico _6'8%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Figura 13. Tipo de estudios preferidos al término del nivel medio
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El entorno de los estudiantes es el canal de distribucion mas relevante para promocionar la
Universidad Nacional de Agricultura. Esto se ve claramente reflejado en la Tabla 7, que
muestra que casi el 90% de los estudiantes reciben informacion sobre las universidades que
le gustaria elegir de acuerdo a la carrera seleccionada a partir de sus familiares, colegio o

terceras personas.

Tabla 5. Medio de informacion sobre las universidades

Medio Frecuencia Frec Rel (%6)
Fuentes familiares 63 a47.7
Fuentes comerciales 5 3.8
Terceras personas 27 20.5
En el colegio 28 21.2
Por la radio 1 0.8
Por la TV 4 3.0
Por internet 4 3.0
Total 132 100.0

Los cinco factores mas importantes que los estudiantes tomarian para elegir la universidad
donde estudiarian se muestran en la Tabla 8. El factor mas importante es que la universidad
cuente con docentes calificados entre su personal. Esta informacion es de suma relevancia y
debe ser considerada al momento de disefiar los mecanismos de promocién para brindar

informacion acorde a las expectativas de los estudiantes.

Tabla 6. Factores mas importantes a considerar al elegir universidad

Importancia Factor
1 Docentes Calificados
2 Excelentes Profesionales
3 Prestigio
4 Costo
5 Seguridad
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Otro elemento a tomar en consideracién es el hecho de que casi dos terceras partes de los

estudiantes expresaron que fueron sus padres y familiares quienes les ayudaron a elegir la

carrera que piensan estudiar (Figura 12). Significa esto que es trascendental la imagen

institucional que se proyecta hacia afuera y por lo tanto deben aprovecharse todos los

espacios disponibles. Por esta razén, las ceremonias de graduacion deben ser disefiadas en

esa direccion.

Otro

Terceras personas

Familiares

Padres 46.2%

b = = T = ¥

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Figura 14. Participacion en la decision sobre qué carrera estudiar

5.2.2  Principales areas de estudio universitario

El area del conocimiento preferida para continuar estudios una vez terminada la educacion

media es la de Ingenieria y ciencias agrondémicas, seguido por Disciplinas de la salud

(Tabla 9).

38



Tabla 7. Preferencia de area del conocimiento para continuar estudios

Area Frecuencia Frec Rel (%0)
Disciplinas contables administrativas 16 12.1
Ciencias sociales 8 6.1
Ciencias educativas 9 6.8
Disciplinas de salud 21 15.9
Ciencias quimico biolégicas 13 9.8
Ingenieria y ciencias agronémicas 25 18.9
Humanidades y artes 6 4.5
Otras 20 15.2
No sabe 14 10.6

Total 132 100.0




VI. CONCLUSIONES

1. Las carreras preferidas para continuar estudios universitarios son Medicina
Veterinaria, Recursos Naturales y Ambiente y Administracion de Empresas
Agropecuarias. Le siguen en orden de importancia las carreras de Ingenieria

Agrondémica y Medicina General.

2. La Universidad Nacional de Agricultura es la preferida por los estudiantes de
Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce Nombre de Culmi para continuar estudios
al finalizar su educacion secundaria. Le siguen en orden de importancia la
Universidad Nacional Autonoma de Honduras, la Universidad Cristiana Evangélica

Nuevo Milenio y la Universidad Catdlica de Honduras.

3. El area del conocimiento preferida para continuar estudios una vez terminada la
educacion media es la de Ingenieria y ciencias agronomicas, seguido por Disciplinas

de la salud.

4. El 61.4% de los estudiantes estaria dispuesto a estudiar una nueva carrera en la
Universidad Nacional de Agricultura, mostrando el mismo nivel de preferencia para

las Licenciaturas en Administracién de Empresas y Economia Agricola.



VIl. RECOMENDACIONES

Promover las carreras que ofrece la Universidad Nacional de Agricultura a través

del entorno de los estudiantes, proyectandola hacia afuera.

Crear las carreras de Administracion de Empresas y Economia Agricola, previa

determinacion de la demanda a nivel nacional.

Ofrecer becas completas a los estudiantes que egresan en primer lugar de las

instituciones mas grandes de educacion media de la zona.

Revisar y fortalecer el pensum académico de las carreras que ofrece la Universidad
Nacional de Agricultura, tomando en consideracion las nuevas tendencias de la

sociedad moderna.
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ANEXOS

Anexo 1. Instituciones donde se realizd la encuesta

N° Nombre de Instituto Lugar

1 Instituto 6 de abril Dulce Nombre de Culmi
2 IHER Dulce Nombre de Culmi
3 Instituto Vicente Mejia Colindres Santa Maria del Real

4 Instituto José Cecilio del Valle El Guayabito

5 Instituto Vicente Aleman Rio Tinto

6 Instituto 18 de Noviembre Catacamas

7 ISEMED Catacamas

8 Instituto Vida Abundante Catacamas

9 Instituto Privado Encuentro Catacamas

10 |Instituto El Sembrador Donald Hawk |Catacamas

11 |IHER Catacamas

12 |Instituto Miguel Rafael Madrid Catacamas

13 |[HUIOS Catacamas

14 [Instituto Evangélico Jehova JIREH Catacamas

15 [Instituto San Francisco de Asis Catacamas

16 |Centro de Aprendizaje Bilingle Catacamas

17 |Instituto Tecnoldégico Catacamas Catacamas

18 |[Instituto Nuevo Milenio Catacamas

19 |[Instituto de Oriente Catacamas

20 |Instituto Evangélico Catacamas

21 |CIEE Catacamas

22 [Instituto Rafael Pineda Ponce San Pedro de Catacamas
23 [ISEMED Planes de Poncaya

24 [Instituto Nazreth Planes de Poncaya

25 |Instituto Emanuel Siguaté




Anexo 2. Presupuesto

Descripcion Cantidad Valor Total
Computadora impresora 1 10,361.00 10,361.00
Lapiz grafito cajas 2 50.00 100.00
Resma papel bond tamafio carta 3 84.00 252.00
Lapices tinta caja 2 50.00 100.00
Camara digital 1 2,400.00 2,400.00
Combustible (gl) 64 100.00 6,400.00
Depreciacion de automovil 1 1,500.00 1,500.00
Perforadora 1 130.00 130.00
Grapadora grande 1 180.00 180.00
Calculadora 1 250.00 250.00
Masking tape rollos 5 9.00 45.00
Fotocopias

Total 21,718.00
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Anexo 3. Encuesta estudiantil

UNIVERSIDAD NACIONAL DE AGRICULTURA

Catacamas, Olancho.
Encuesta de necesidades y preferencias de universidades y carreras por estudiantes de
altimo afio de secundaria de los municipios de Catacamas, Santa Maria del Real y Dulce

Nombre de Culmi, en el departamento de Olancho.

FECHA: Dia Mes ARo Lugar

I.- INFORMACION GENERAL
1. Edad
a) 18-25 afios

b) 26 -30 afios
c) 31- 40 afios

d) Mayor de 40 afios

2. Sexo
a) Masculino

b) femenino

3. INSTITUTO
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4. Grado a Obtener:
Bachiller en ciencias y letras |:|
Perito mercantil y contador publico |:|
Bachiller en computacién

Bachiller en hoteleria y turismo

Bachiller agricola
Bachiller en electricidad

[ ]
[ ]
Bachiller en mecénica automotriz |:|
[ ]
[ ]
[ ]

Bachiller en administracion de empresas

5. La Institucién Es:

|:| Oficial
|:| Privado
|:| Otro

6. Sector donde vive:

|:| Urbano
|:| Rural

7. Numero de hermanos contando con usted |:|

8. Cuantos hermanos estudian una carrera universitaria |:|



II. NECESIDADES DEL ESTUDIANTE

1. Una vez terminado la secundaria piensa? (elija una opcion)
Sequir estudiando
Estudiar y trabajar
Trabajar

Otros
Cual?

2. Para continuar sus estudios universitarios cuenta con el apoyo de: (elija una

opcidn).

Padres Hermanos Tios Otros

3. Cual considera que es el mayor problema que se le presenta para el ingreso a

una universidad (elija una opcion).

Rendimiento de pruebas

Influencia de los padres

Indecision por elegir una carrera
Aspectos econdémicos

Influencia de terceras personas
Desconocimiento de carreras existentes

Otros

Cudles ?
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Donde busco informacion sobré las universidades que le gustaria elegir de

acuerdo a la carrera seleccionada.
Fuentes Familiares

Fuentes comerciales

Terceras personas

En el colegio

Por la radio

Por la television

Tenia informacidn de la existencia de la Universidad Nacional de Agricultura?

Si que sabia

No

La Universidad Nacional de Agricultura actualmente ofrece las siguientes

carreras, (elija una opcion de la carrera de su interés).

Ingenieria Agronémica

Tecnologia Alimentaria

Recursos Naturales

Medicina Veterinaria

Administracion De empresas Agropecuarias

Otra
Cudl seria? Anote la carrera que desearia
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7. Como estudiante ¢ Qué factores influyen en la eleccion de la carrera que piensa
continuar?

Porque estas completamente seguro que tus aptitudes estan de acuerdo con la
carrera que deseas estudiar.

Tus padres desean que estudies esa carrera

Porque alguien de tu familia 0 amigos ha estudiado esa carrera
Porque no hay otras opciones

Porque es una profesion que permite ganar bien

Porque tiene un campo amplio de empleo

No sé

No continuaran estudiando

8. En su colegio aplicaron pruebas de aptitud para identificar qué carrera
universitaria podria elegir?

Sl

No

9. El colegio donde estudia le brinda informacién sobre las Universidades y

carreras existentes?
Si
Atreves de: Folletos
Charlas
Conferencias
Vienen las universidades a dar charlas
Otros
No
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10. Coloque en orden de importancia los 5 factores que usted tomaria para elegir
la universidad donde estudiaria. (Considerando del 1 al 5, siendo 1 el factor mas

importante y 5 el factor menos importante en las lineas continuas)
Docentes calificados
Programa curricular
Excelentes profesionales
Prestigio
Infraestructura
Espacios verdes
Seguridad
Costo
Ubicacion
Servicios adicionales

Laboratorios

11. Quien le ayudé a elegir la carrera que piensa estudiar?
Padres

Familiares

Terceras personas

Otros
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I11.- EXPECTATIVAS DE EDUCACION SUPERIOR

1. ¢Cual es la principal area de conocimiento en que mas te gustaria continuar

tus estudios, una vez terminada tu carrera de media?
Disciplinas contables administrativas
Ciencias sociales
Ciencias educativas
Disciplinas de salud
Ciencias quimico biolégica
Ingenieria y ciencias agronémicas
Humanidades y artes
Otras

No se

2. ¢En gué institucion has decidido realizar tus estudios de nivel superior?
Universidad Nacional de Agricultura (UNA)
Universidad Nacional Autébnoma de Honduras (UNAH)
Universidad Cristiana Evangélica Nuevo Milenio (UCENM)
Universidad catélica de honduras (UNICAH)
Universidad cristiana de honduras (UCRISH)
Universidad Metropolitana de Honduras (UNIMETRO)
Universidad Pedagogica Nacional Francisco Morazan (UPNFM)
Escuela Agricola Panamericana Zamorano
Universidad José Cecilio del Valle (UJCV)

Universidad Politécnica de Ingenieria de Honduras (UPI)
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http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_Nacional_Autonoma_de_Honduras_UNAH.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_Metropolitana_de_Honduras.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_Pedagogica_Nacional_Francisco_Morazan.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Escuela_Agricola_Panamericana_Zamorano.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_Politecnica_de_Ingenieria_de_Honduras.asp

Centro de Disefio Arquitectura y Construccion (CEDAC)
Centro Universitario Tecnolégico (CEUTEC)

Escuela Nacional de Ciencias Forestales (ESNACIFOR)
Universidad de San Pedro Sula (USPS)

Instituto Tecnoldgico Sampedrano

Instituto Superior Tecnoldgico Jesus de Nazareth
Universidad Tecnoldgica de Honduras (UTH)

Instituto Técnico de Electricidad y Electronica (ITEE)

3. ¢Qué tipo de estudios preferirias realizar al término del nivel medio?
Nivel técnico
Nivel licenciatura
Nivel ingenieria

No se

4. ¢Qué carrera?
Lic. Informaética
Lic. Derecho
Lic. Biologia
Lic. Arquitectura
Lic. Psicologia
Lic. Contaduria
Medicina
Ing. Agronomo

Ing. Civil
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http://www.altillo.com/universidades/honduras/Centro_Universitario_Tecnologico_CEUTEC.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Escuela_Nacional_de_Ciencias_Forestales_ESNACIFOR.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_de_San_Pedro_Sula_USPS.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Instituto_Tecnologico_Sampedrano.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Instituto_Superior_Tecnologico_Jesus_de_Nazareth.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Universidad_Tecnologica_de_Honduras_UTH.asp
http://www.altillo.com/universidades/honduras/Instituto_Tecnico_de_Electricidad_y_Electronica_ITEE.asp

Otra carrera. Especifique

No he decidido

5. Considerando que el proximo ciclo académico en la UNA abriera nuevas

carreras, ¢estarias dispuesto a estudiar alguna de ellas?
Si
No

No se

6. ¢Cual es la carrera que estaria dispuesto a estudiar en la UNA?
Lic. Administracion de Empresas
Lic. Economia Agricola

Lic. Desarrollo Rural

7. ¢Consideras necesario que la Universidad Nacional de Agricultura abra

nuevas opciones de carreras para los egresados de educacion media en la zona?

Si
No

No se

8. ¢Qué tan necesario?
Nada necesario
Poco necesario
Necesario
Muy necesario

No se
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